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ABSZTRAKT: A vildgban a jelenlegi sokkok, traumak - kiils8 tényezdk eredi - megksvetelik

nemcsak az allampolgarok, hanem régidk, orszagok kézos cselekvési terveinek kialakitasat is.
A Covid-19 okozta jarvany az élet szinte minden teriiletén valtozéast kivant. Eltéré mdédon és

mértékben, de jellemz8en negativan érintette a kiilonboz8 dgazatokat, térségeket és tarsa-
dalmi csoportokat. A turizmus és a vendéglatds szenvedte el taldn a legnagyobb karokat.
2020. marcius masodik felété] Magyarorszagon bezdrtak a kereskedelmi szdlldshelyek, korla-
toztdk a nemzetkdzi utazdsokat és a vendéglatShelyek nyitva tartdsat, a lakossag dvatosséga

miatt pedig tovabbi jelentds bevétel- és forgalomcsokkenést prognosztizaltak. A turisztikai

irdny beruhdzésok, fejlesztések mégis jelentésnek tekinthetdk ebben az idészakban. Ugy

véljiik, a fejlesztési tendencidkat a kiilsnb6z8 cimekre beadott palydzatok is mddosithatjdk.
Az elsbdleges kutatdsi kérdés, hogy képes-e felismerni és azonositani egy adott régié érintett

(vendéglatashoz kot8dd) szektora az Eurépa Gasztrondmiai Régidja cim értékeit és adott tér-
ségre gyakorolhatd hatésait. A vizsgalat tovabbi targya a timogatottsag mértéke az érintett

szektorban.

A fékusz Baranya megye és Pécs vérosa. Egy kérdSives felmérés segitségével igazoljuk,
hogy a megyében nagyszabasu, pozitiv jovéképet kozvetitd Gsszefogdsra van sziikség. A jelenle-
gi adatok alapjan Baranya megye turizmusanak minGségi fejlesztésére és mennyiségi mutatdi-
nak jelentds emelésére van sziikség. A megye és a megyeszékhely turisztikai er6forrasai alapjan
az orszagban és Eurépdban is nagyobb lathatdsagot, latogatottsagot és magasabb turisztikai be-
vételt érdemelne. A megyében tobb évtizedes tapasztalat tdmasztja ald, hogy a min8ségi bor-
kulttira, parosulva a gasztrondémidval, borturizmussal, kultiraval és a helyi értékesitéssel
jelent@s és atfogd telepiilés- és tertiletfejlesztési erdvé és eszkozzé valthatd. A tanulmény ki-
emelt célja, hogy bemutassuk, miként jarulhat hozzd a gasztronémiai 6rokség egy adott tér-
ség fejlédéséhez.
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ABSTRACT: The shocks and traumas currently taking place in the world - are the result of external
factors - which require joint action plans not only of citizens, but also of regions and countries. The
epidemic caused by Covid-19 demanded transformation in almost all areas of life. It affected
different sectors, regions and social groups in a different way and to a different extent, but
typically negatively. Tourism and hospitality suffered perhaps the greatest damage. From the
second half of March 2020, commercial accommodations in Hungary were closed, international
travel and the opening hours of restaurants were restricted, and a further significant decrease in
income and turnover were forecasted due to the caution of the population.. Investments and
developments in the direction of tourism can still be considered significant in this period. We
believe that the development directions can also be modified by applications submitted to different
addresses. The main research question is whether the values of the European Regions of
Gastronomy and its potential impact on a given region can be recognised and identified by the
relevant (hospitality/catering-related) sector of the region. The second issue is the level of support
among the sectors involved.

This paper focuses on Baranya county and the city of Pécs. Our questionnaire survey
confirmed that there is a need for a large-scale cooperation in the county - in the field of tourism
and catering in our case - which conveys a positive vision of the future. Based on the current data,
it is necessary to improve the quality of tourism in Baranya County and significantly increase its
quantitative indicators. Based on the tourism resources of the county and the county seat, it
deserves greater visibility, attendance and higher tourism income both in the country and in
Europe. Several decades of experience in the county confirm that the quality wine culture
combined with gastronomy, wine tourism, culture and local sales can become a significant and
comprehensive force and tool for settlement and regional development. The study shows how
gastronomic heritage can contribute to the development of a given region.

The title of European Region of Gastronomy has been compared to the European Capital of
Culture, as it can have many positive effects on regional development. An important difference is
that the title does not represent a source of investment in the region/county/areg; it aims to focus
on local income generation and retention through a reformed economy based on cohesion. The
clear objectives set out in the criteria for the award of the title clearly define the role of local
operators in gastronomy and gastronomic tourism and the path to be followed in order to develop
it. The importance of these objectives was broadly shared by the representatives of the businesses
surveyed, who also agreed with the statement that the award of the label would have a number of
positive effects on gastronomy and gastrotourism in Baranya county. In addition, there is a clear
positive feedback that the county would be considered worthy of the title on the basis of its
potential and that the three years available for preparation are considered sufficient. Local
stakeholders in the tourism and hospitality sector are also realistic in their view that it would not
be possible to qualify for such a title relying on private and NGO funding alone, and that public
funding would be needed to support the application and, if successful, the implementation of the
programme for a year. The main sources of funding would be the county council and the
Hungarian Tourist Agency.

In less than six months, the active involvement of civil society has made the initiative
widely known. It has been able to mobilise an enthusiastic and broad range of supporters in favour
of the programme. However, it has not succeeded in achieving the cross-sectoral coherence needed
for the application. The Chamber of Commerce and Industry and the gastronomic cluster it
sponsored, initially enthusiastic about the project, spectacularly turned their backs on the
ambition, ignoring the supportive views and attitudes towards the bid from local businesses and
other professionals that our research had also identified. They have also provided a basis for
wavering politicians to back out. Thus, the bid for the title came to a standstill in spring 2022.
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Bevezetés

A turizmus és a gasztrondmia szerepe elvitathatatlan a teriilet- és vidék-
fejlesztésben (Szdrényiné Kukorelli 2020). Ha a turizmust mint élményszerzés
sorozatat azonositjuk (Michalké 2012), akkor a szolgéltatdsok igénybevétele
magét a gasztrondmiat is jelentheti. Az élményszerzés folyamatat a varakoza-
sokon, a megélt és igért élményeken feliil szdmos tényez§ alakithatja. A turizmus
kinalati rendszere jelenti mindazon eréforrasok és attrakcidk Gsszességét, amely
a vasarléer8 szdmdra a motivacidt és a szabadidd eltsltésének lehet§ségét
jelentik. Ha a turizmus mint teriiletfejlesztési eszkdz jelenik meg, elvarhatd, hogy
jovedelmet generdljon, munkahelyeket teremtsen, ugyanakkor fenntarthaté mé-
don gazdalkodjon a természeti és kulturdlis 6rokséggel (WTO 2000; Lampek,
Tésits 2021). A gasztrondmia az élet valamennyi dimenzidjdra kihat. Eletiinkhéz,
fennmaraddsunkhoz az étel és ital nélkiilozhetetlen; a jéllét egyik kiterjedése. A
gasztrondmia halhatatlan, mert naponta megujul, Gjjasziiletik, valtozik, és ebben
mindenki érintett. A gasztrondmia szinterei - az éttermek, kdvéhdazak, presszok,
bisztrék, cukrdszdak és a cégek, intézmények, csalddok konyhdi, étkezdi, pincék,
sorozék és kif6zdék - nem egyszertien csak a tdplalkozds, hanem egyben a
kultdra, a miivel6dés, a kozosségi és tarsasagi élet, a csalddi nevelés, a titkok,
remények, dlmok, szerelmek, csalédasok, pletykak helyszinei is. Erre sokszor
nem is gondolunk, mindez annyira része mindennapi életiinknek. Emiatt a
jarvéany idején fellépd be- és lezarasok, illetve korlatozasok nemcsak az emberek
mindennapjait alakitottdk 4t (Kods 2020), hanem a turisztikai és vendéglatas
teljes szektordt is reformra késztették. Lathatéva vilt, hogy ez a teriilet djfajta
stratégiai szemléletet és dtgondoldst igényel.

Az atalakitdshoz mankét, jé példat kozvetithet egy olyan kezdeményezés,
amely elismerést, reputéciét jelent egy-egy térség szdmara (Csapd, Tordcsik
2020). Az ,Eurdpa Gasztrondmiai Régiéja” cim (EGR) egy eurdpai elismerés,
amellyel olyan pélydzé kozdsségeket (varos, megye, régid, sziget, orszag) tiintet-
nek ki, amelyek a fenntarthaté fejlédés szellemében, kézosségi 6sszefogdssal, ki-
emelten fontosnak tartjdk gasztrondmiai orokségiiket és értékeiket, a helyi
ételek, italok, mez8gazdasagi termékek, kulturalis és természeti értékek megdr-
z€sét és védelmét.! A cim az adott teriilet eredményeit, 3sszefogdsat és a jovend§
feladatokat széles kdrben népszer(sits elismerés. A cim és az elnyerésére torténd
felkésziilés stratégiai eszkdz lehet fejlesztési forrdsok feltdrdsara, a jovSbeni fej-
18dés elBsegitésére és Gsszehangoldsara a helyi gazdasdgban és tarsadalomban.
Alkalmas a helyi kz8sségek és egyének mozgdsitsdra, egy jobb életmindség el-
érésére, az egészséges taplalkozds és életmdd népszerdsitésére. A kezdeményezés
sok helyi érintett polgar és a teljes szektor vizidjaval, dlmaval és részvételével va-
16sithat6é meg (1. 4bra).

A program parbeszédet feltételez a vendéglatds, a mezégazdasagi, kulturalis,
turisztikai és tuddsszektor, valamint a kiilonboz8 civil szervezetek, snkormanyza-
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tok, megyei hivatalok és az dllampolgarok kozott. Az EGR cim célja, hogy hozzdja-
ruljon az adott régidkban az életmindség javitasdhoz.

A tanulmdny gazdasagfejlesztési tényez8ként azonositja a gasztrondmiat,
bemutatva a legfrissebb elképzeléseket a jovSbeli fejlesztési irdnyokrdl. Az elem-
zés primer adatfelvételen alapul, bemutatva a turizmusban és vendéglatéipari
szektorban dolgozdk vélekedését az EGR cimrdl, annak lehetséges hatasairdl.

1. dbra: Az dsszefogas szerepldi
The actors of the collaboration
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termelok,
kézmiivesek

Szakmai
szervezetek/
gasztronomiai egyiittmi-
intézmények kodések/
klaszterek

Osszefogas

Civil
szervezetek -
allampolgarok

Onkormanyzatok
és a megye

Forrds: a szerzdk szerkesztése

A gasztronémia mint stratégiai, fejlesztési kérdés

A vendéglatas tobb ezer éves multra tekint vissza. Dinamikus, folyton véltozd, at-
alakuld tevékenység, amely mindig igazodik az adott kor elvérasaihoz, divatjdhoz,
a fogyasztéi igényekhez (Bujdosd, Kereskesné Mayer, Ujvari 2012). Az elmult évti-
zedekben latvanyos fejlddésen ment keresztiil, amely jelenleg is szakadatlanul
zajlik. Ennek kovetkeztében a gazdasdgi jelent8sége is folyamatosan n8 (Freyer
2006). Napjainkban egyfajta gasztroforradalomnak lehetiink a tanti, amelyben a
mindségi vendégfogadds feltételei mellett a mindségi, helyi és a szezonélis alap-
anyagok kapjdk a kiemelt szerepet (Gonda et al. 2020).

A modern gasztrondmia alig t6bb mint masfél évszazados multra tekint
vissza. A gasztronémia fogalmat elséként a francia Jean Anthelme Brillat-Savarin
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fogalmazta meg az 1848-ban kiadott ,,Az {zlés fizioldgidja” cim{i konyvében. A ko-
vetkez8 megallapitasra jutott: ,,a gasztronédmia rendszeres ismerete mindannak,
ami az ember tdplalkozdsara vonatkozik; célja az ember életének a lehetd legjobb
taplalék 4ltal, a lehetd legtovabb val6 fenntartdsa” (Irimids, Jaszberényi, Michalké
2019). A gasztrondmia kifejezést sziikebben és tdgabban is lehet értelmezni. El-
sédleges jelentése inyencség, az ételek és italok szakérts ismerete, kifinomult él-
vezése, az étkezés miivészete. Tovabba érthetiink alatta szakdcsmiivészetet,
inyencmesterséget. Még tagabb értelemben magdba foglalhatja a terités, a fel-
szolgalds mivészetét is és az étkezés kulturajit. Emellett magédba foglalhat min-
dent, ami az étkezéssel kapcsolatos (Tusor, Sahin-Téth 2006). Michalké (2012) az
ember altal 1étrehozott vonzerdként értelmezi a gasztrondmiat, ahol az egyénnek
okozott mindennapi 6romot kiegésziti a fogyasztas sordn megélt kiilonleges kor-
nyezet és az {zpdrositdsok egyiittes hatdsa sordn megvaldsuld extra élménnyel.
Ilyen példadul egy mindsitd rendszer 4ltal értékelt étterem meglatogatasa vagy
egy nemzeti konyha felkeresése.

A kutatdk széles kort értelmezésének kdszonhetéen a gasztrondémiai turiz-
mus fogalmdara a mai napig sem taldltak egyontetdi meghatarozast. Az értelmezé-
sek sordn kilonvélasztjdk a gourmet turizmus és gasztrondmiai fesztivélok
keltette érdekl8dést, illetve a gasztronémia szerepét az idegenforgalomban. Hall
és Sharples (2003) szerint a gasztroturizmus tapasztalatszerzés céli utazds egy
gasztronémiai régidba; magaba foglalja a f6z6bemutatdk, gasztrofesztivélok, ter-
mel8i véasarok és helyi termel8k meglatogatdsat is. Ide tartozik még a mindségi
ételek és borok késtoldsa, illetve minden olyan tevékenység, mely a gasztronémi-
aval Gsszefliggésbe hozhaté. A gasztroturizmushoz sorolhaté mindazon kiilsnbo-
z8 kulttrakrdl sz416 tanuldsi folyamat a WTO (2012) szerint melyek a kulinéris
tudds bévitésére, a specialitdsok elSallitasara és kikisérletezésére szolgalnak. A
gasztroturizmus olyan turisztikai céli utazést jelent, amely sordn a turista elérni
kivant célja, hogy maradandé és emlékezetes gasztrondmiai élményt szerezzen a
desztindcidra jellemz§ ételek és italok &ltal (Sziva, Simon, Szakdly 2017). Bar a
gasztrondémiai célt utazasok a 20. szdzad elsé felében kezdédtek, igazan csak a
’70-es évekre véltak népszer(ivé és tdmegessé (Vargdné et al. 2015). Ez a népsze-
rliség-novekedés pillanatnyilag is tart, és ennek jelent8ségével a szakmabeliek is
tisztdban vannak. Az ételek és italok megismerése és a hozzajuk kapcsolédd terii-
letek felfedezése mint els6dleges motivacid az utazasi dontés sordn nagy jelents-
séggel bir. Egy utazassal egybekotott étteremldtogatds ma mdr a gasztroturizmus
divatos kategéridjaba tartozik. Hasznélatos a gourmet turizmus megnevezés is,
mely a drdga és el8kel§ éttermek latogatdsat jelenti. A gasztronédmiai és kulindris
turizmus az ételek, illetve italok irdnti mélyebb érdekl8dést feltételezi. Ez maga-
ban foglalja a drdga, luxuséttermekben torténd étel- és italfogyasztast, de a helyi
ételek és italok megismerését is, illetve vonatkozik a helyi kultara és téj felfede-
zésére is. A turisztikai termék részét képezheti minden olyan szolgdltatds igény-
bevétele, amely valamilyen médon kotédik a gasztronémidhoz, mint példaul egy
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f8z8iskolai tanfolyam vagy a helyi termeldi piac felkeresése. Emellett az adott téj-
egységre jellemzd ételek és italok fogyasztdsa lényeges eleme lehet a vérosi és a
falusi turizmusnak egyarant, viszont nem elsédleges szempont az utazdsi déntés-
ben. A borturizmus a gasztroturizmus egyik altipusdnak tekinthet8, mely a bor-
termel8 vidékek, pincék, borfesztivdlok, borbemutaték latogatdsat foglalja
magéba. Ebben az esetben az utazasi déntésben a borkdstolds és a borvidék meg-
ismerése az elsédleges motivacid. A gasztrondmia altal a turistdk megtapasztal-
hatjék a helyi hagyomanyokat és megismerhetik a meglatogatott desztinacié
kultarajét is. Természetesen nem elhanyagolhaté az a tény, hogy hazankban a
borturizmus a legjelent8sebb teriilet a gasztronédmiai turizmuson beliil (Slezék-
Bartos et al. 2021). Am azt is meg kell jegyezni, hogy a borturizmus és az éttermi
turizmus szorosan kapcsolédik egymdshoz.

A gasztrondmiai turizmus népszer(isége vildgszerte ndvekszik. Folyamato-
san Uj és innovativ turisztikai kinélati elemek jelennek meg a nemzetkozi és a
hazai piacon egyarant. A gasztroturizmus kapcsolata a kulturdlis turizmussal a
legerdsebb (Lee et al. 2016). A hazai gasztrondmia is igyekszik felzdrkézni a
nemzetkdzi élmezényhodz. Ezt igazolja a szaporodé Michelin-csillagos és
Michelin-tanyéros éttermek szdma, vagy a magyar versenyzdk szép eredmé-
nyei a rangos Bocuse d’Or versenyeken. A mai magyar vendéglatdsnak igen
nagy az innovéciés képessége (Gonda et al 2020). Ezért bizakodni lehet abban,
hogy az dgazatot sujté 2020-as évi koronavirus-jarvany gazdasagi kovetkezmé-
nyeit hamar kiheveri (Csapé, L8rincz 2020; Csdka et al. 2021), és Gjra visszatér
az elmult id8szak fejlédési pélydjara.

A millennium idején a kérdés mér az, hogy a vendéglatas sokszind kindlata
valéban csak a szolgaltatdsok kozott vehetd-e figyelembe, vagy a turisztikai ter-
mék kdzponti elemét jelentd vonzerd-kategdriaként is (Kivela, Crotts 2006). Ugy
véljiik, a vendéglatas egyes megjelenési formdi mar-mdr olyan érdeklédésre tar-
tanak szdmot, hogy egyértelmiien a vonzer8k kategdridjaba lehet sorolni 8ket
(Richards 2012). Kiilénésen igaz ez a megdllapitas a jelent8s tomegeket megmoz-
gatd gasztronémiai tematikdji rendezvényekre (L8rincz, Ernszt, Csap6 2022). A
magyar gasztrondmia kindlati oldala rendkiviil sokszin(i (Gonda 2018). A helyi la-
kossag igényeinek kielégitése mellett a turizmuson beliil betdltott szerepe is ki-
emelt fontossdgtiva valt (Bujdosé, Kereskesné Mayer, Ujvari 2012). Gasztrondmiai
turizmusrdl mind vidéki, mind vérosi kdrnyezetben beszélhetiink, a siker alapja
azonban minden esetben az adott fogadéteriiletre jellemzd, egyedi gasztronémi-
ai sajatossdgok megdrzése és hangsulyozdsa (Richards 2015). A turista az utazds-
ra szént id§ és pénz ellentételezéseként élményre vagyik, mégpedig a hétkdzna-
pokétdl eltérs, mas jellegli és intenzivebb élményre. Az autentikust, a specidlist,
amin8ségit stb. keresi, ugy, hogy az a targyi kornyezettel és a kiszolgalds hangu-
lataval egyiitt élményt jelentsen a szdmdra (Csapd, Tor8csik, Végi 2021). Az ér-
deklédés a turisztikai dgazat szerepldi részérdl az egészséges, biomindségiinek
szamité taplalékok, valamint a jellegzetes helyi élelmiszerek irdnt egyre né. Ez
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azért is fontos, mert ezdltal a helyi élelmiszertermelés teriiletfejlesztési és lokalis
gazdasagi hatésa is feler8sodik (Rachio et al. 2019). Szerencsére a turizmus sze-
repldi is érzékelik ezt a trendet, és szaporodnak a helyi termékekre és vadnové-
nyekre épiil8 egyedi kindlati elemek (Boesen, Sundbo, Sundbo 2017). A legutolsé
évtizedben a helyi termékek és a vadnévények a csticsgasztronédmidban is szerep-
hez jutnak (példdul medvehagyma, erdei gombdk, gyékényhajtds, madarsdska,
vizitorma), és mara a gy(ijtdgetett alapanyagok haszndlata a gasztronémiai tren-
dek kozott is szerepel. A korszer(i vendéglatas nem fordit hatat a multnak, gaszt-
rokulturdlis 6rokségiink dpoldsa egyeldre a piac altal is értékelt kiemelt fontos-
sagu torekvés. Emellett meghatdrozéak a gasztrondmiai programok, a tematikus
utak kindlatai, valamint a gasztrofesztivalok. Az éttermek kindlatabdl kitlinnek az
»Ujhulldmos” éttermek, az n. ,street food” ételérusitd helyek és a modern , fine dining”,
vagy a modern és a hagyoményos konyhat 6tvozd éttermek.

A vendéglatds az elmalt évtizedekben novelte részesedését mind a foglal-
koztatds, mind az el&4llitott, hozzaadott érték tekintetében. A fogyasztdi trendek
vizsgélata is azt tdmasztja ald, hogy az dgazat jelent8sége a tovébbiakban is erd-
sodni fog (Tordcsik, Csapd 2018). A ,,szallashelyek és vendéglatas” kategéridja az
Eurdpai Unidban 2017-ben a teljes foglalkoztatds 8,1%-4t adta, és az Gsszes vallal-
kozés 8,3%-a ebben az 4gazatban dolgozott (https://ec.europa.eu/eurostat 2017).
A vendéglatds 5nmagdban mar az 1j évezred legelején a GDP mintegy 4%-4at adta
(Rachio et al. 2019), és azdta évente gyors, akdr 5-6%-os ndvekedési iitemet mu-
tatott kiilonbodz8 gazdasdgi és demografiai trendeknek és véltozasoknak, illetve
technoldgiai fejlesztéseknek, valamint a munkaer8piacon bekovetkezett valtoza-
soknak kdszénhet8en (Gonda et al. 2020). Alapvet8en a demogréfiai véltozdsok
azok, amelyek a vendéglatds (és tdgabb értelemben a teljes élelmiszergazdasig)
véltozasait el8idézik: ahogy a ,,baby boomer” generacié kozépkoruva valt, egyre
kevesebb ideje maradt a f6zésre, és gyermekeik sem tlintek igazdn érdeklddének
az ételkészités irdnt. A diszkreciondlis jovedelmek ugyanakkor jelent8s mérték-
ben néttek az ipari tdrsadalmakban (az Egyesiilt Allamokban példdul megduplé-
z6dtak 1975 és 2000 kozott), és ennek egyre jelent8sebb részét koltstte el a né-
pesség a turizmus és vendéglatds dgazat szolgéltatasaira. Valéjaban az tortént,
hogy a lakossag jelent8s része otthagyta a konyhdt és az éttermeket vette célba.
A globaliz4l4dé, besziikiil vilag, a karnyjtdsnyi kdzelségbe kertiilt 4j kultarak,
ételek, {zek rdaddsul a kindlati oldalt is egyre vonz4bba tették. A munkaerSpiaci
valtozdsok pedig a kényelmi ételek (félkész és készételek) irdnti keresletet
alapoztdk meg (Friddle, Mangaraj, Kinsey 2001). Ez a folyamat hazdnkban is tet-
ten érhetd. A vendéglatds tovabbi térnyerése, népszerliségének novekedése
prognosztizalhato.

Magyarorszagon, ahogy nemzetkozileg is, fontos keresleti tényezdként jelennek
meg a gasztroturistak. Ezek a vendégek utazdsaik sordn kiemelt figyelmet forditanak
a gasztronémiai minéségre és az autentikus helyi gasztrondmia értékeire (Vargané et
al. 2015). Az éttermek tekintetében egyre nagyobb szerepet jétszanak a ,,street food”,
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az ,Gjhulldamos”, illetve a , fine dining” éttermek. Ezek mellett meg kell emliteniink
azokat az éttermeket is, melyek a hagyomanyokat kovetik, de mindezt modern stilus-
ban (Gonda et al. 2020). A gasztronémia egyre nagyobb szerepet tolt be az emberek
életében. Manapsag az étkezés mar nemcsak a talélés eszkdze, hanem egyfajta élve-
zeti értéket kozvetit, illetve presztizsszerepet is betdlt. A turizmusban ma mar énma-
gaban is megéllja a helyét mint 6ndllg turisztikai forma. Hazankban ezt els6sorban az
erdteljes fejlédésen atesett borturizmusnak kdszonheti. Ennek legfébb motivacidja a
borvidékek meglatogatasa, a borok helyben torténd késtoldsa és megvasarlasa, illet-
ve maga a borkészités elméletének megismerése egy szakember segitségével. Ide so-
rolhatjuk a sziireti és borfesztivdlokat egyarant. A vendéglatas lehet8séget ad a
szocidlis kapcsolatok dpoldséra (csalddi, bardti rendezvények) és a személyes elis-
mertség fokozdsara (trendi éttermek felkeresése és posztoldsa kozdsségi média-
ban), de az esztétikai és kognitiv sziikségletek kielégitésére is lehetéséget ad.

A gasztrondmiai kinalat akar elsédleges vonzerdként szerepel, akar kiegészi-
téként jelenik meg, kiilonboz8 szintd sziikségletek kielégitéséhez kapcsolddhat.
Fontos megjegyezniink, hogy azok szdmadra, akik kimondottan gasztronémiai él-
mények szerzése céljabdl utaznak, nem a fizioldgiai sziikségletek, hanem egyéb
magasabb rendt sziikségletek kielégitése a cél. Ok azok, akiket érdekel a gasztro-
némiai kindlat el§allitdsanak kulturdlis hattere, mint példdul a hagyoményok és a
helyi gasztronémiai értékek megismerése. Emellett elétérbe kertilnek a kognitiv
és esztétikai igényeik is, mint példdul a tanulni vagyds vagy a szép kornyezet igé-
nye. Manapsag érezhet§, hogy a turizmus rendszerén beliil a vendéglatédsnak egy-
re jelent8sebb szerepe van. Mig régebben kiegészit§ szolgaltatasként jelent meg a
szallas mellett, addig mara mar 6nall6 vonzerdként is miikédik. Az emberek az
utazasaik sordn édltalaban az adott teriiletre jellemz& ételeket és italokat szeretnék
megkdstolni, és nem olyanokat, mint odahaza (Gonda et al. 2020). A gasztronémi-
ai kindlatnak egyre nagyobb szerepe van a turistdk fogyasztdi kosardban.

Baranya megye gasztronémidja kiilonleges és sokféle gyokerli hagyo-
ménnyal bir; tobbféle kitlind mindségli helyi termék, hagyomanyos magyar és
nemzetiségi étel és recept, helyi és regiondlis fesztivél kothetd a konyhamiivé-
szethez. Nemzetkdzi rangja van a villdnyi, sikldsi és pécsi boroknak; orszdgos
szinten elismertek a pécsi és a kisebb telepiilések kézmiives sorei, a helyi gyii-
mdlcsokbdl préselt gytimdleslevek és szorpok. Természetesen az orszdgban min-
deniitt jelen van a helyi sajitossdgu gasztronémia, de taldn Baranya megye
rendelkezik az egyik legsokrét(ibb és legsokoldalibb kindlattal, kiilsnlegességei
tobb forrasbdl taplalkoznak. A megye és Pécs varosa rendelkezik mindazon érté-
kekkel a mindségi gasztronémidra alapozva, amelyeket 6sszekapcsolva a turiszti-
ka és a gazdasag élénkitésére lehet haszndlni.

2019-ben Pécs a 26. volt a hazai telepiilések kozott a fogadéteriiletek listdjan,
mig a megye 12. a kereskedelmi szdllashelyen eltoltétt vendégéjszakdk szdmaban a
megyék kozott. Ezekbdl az adatokbdl is levonhatd az a kovetkeztetés, hogy tovabbi
fejlédésre lenne lehet8ség (Horeczki, Kovéacs 2022). A megyében 2000-t8l kezd8d4-
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en folyamatos csdkkend tendencia tapasztalhat6 a kereskedelmi szalldshelyek
szamat tekintve. A millennium idején Baranya megye még az 5. helyen allt a rang-
sorban; csupdn Budapest, valamint Somogy, Veszprém és Zala megye elézte meg. A
hulldmzé tendencia 2010-ben érte el mélypontjat, amikor a megyék kozott a
14. helyen 4llt. A statisztikai adatok tanuisdga szerint a tobbi megye nagyobb
aranyban épitette ki kereskedelmi széllashelyeit, mint a vizsgalt térség. A 2007-t61
tapasztalhaté névekedést a 2008-2009-es gazdasagi és pénziigyi valsdg megtorte, és
ezt még a 2010-es eseménysorozatok és varosrehabilitdciés programok sem tudtak
kiegyensulyozni. Abszolut szdmok tekintetében javulds tapasztalhaté 2019-ig, ami-
kor sikertilt elérni a megyében a 2008. évi értékeket (kb. 13 000 szdllashely).

A vendégforgalom szdmait megvizsgéalva abszolut értékben névekedés, az
orszagos ardnyt tekintve viszont drasztikus csokkenés tapasztalhaté. Mikszben
2000 és 2019 kozott az orszagos vendégéjszakdk szdma megdupldzédott, Baranya
megye ardnya a kezdeti 5%-rdl 2,7%-ra esett. Az Eurépa Kulturdlis Févarosa
cimmel jaré beruhdzasok és programsorozatok novelték a varos ismertségét,
tartés novekedést idézve eld a vendégéjszakak szdmaban (2. 4bra). Atlagosan
egy belfoldi vendég két-hdrom napot, a kiilféldi vendégek négy-hat napot tolte-
nek a megyében (KSH 2020). A koronavirussal kapcsolatban kialakult helyzet
nem volt kedvez8 az amugy is csdkkend tendenciat mutatd turisztika szdmara a
megyében. 2020. marcius mdsodik felétdl a kereskedelmi széllashelyek bezar-
tak, a nemzetkdzi utazdsokat korlatoztak, a lakossdg dvatossdga miatt tovabbi
jelent8s bevétel- és forgalomcsdkkenés varhaté. Ebben a helyzetben kiemelt

2. dbra: A kereskedelmi szalldshelyek vendégforgalma Baranya megyében (2000-2019)
The guest traffic of commercial accommodations in Baranya county (2000-2019)
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Forrds: KSH STADAT 6.4.5.2 tdbla alapjdn a szerzk szerkesztése
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figyelmet kell forditani azon programokra, amelyek egy adott térség valsdgalls-
sagat novelhetik.

Kutatdsi eredmények - Legyen Baranya és Pécs
Eurépa Gasztronémiai Régidja?

Kutatdsmddszertan és a kutatdsba bevont cégek jellemzdi

A Dél-Dunéntuli régidé vendéglatashoz kithetd cégeinek vezetSi és munkatdrsai
korében elvégzett kérdbives felmérés? a cégek miikddési és jovbeli kihivasaival
kapcsolatos véleményeit ismerteti. A kutatds illeszkedik ahhoz a hazai kutatasi
trendhez, amely a Covid-19 hatdsainak vizsgalatara és a fogyasztéi magatartds
jarvannyal dsszefiiggd lehetséges véltozdsdnak megismerésére (Behringer et al.
2021; Kupi, Szemerédi 2022), illetve a jarvany foglalkoztatdsi hatdsdnak feltdrasa-
ra irdnyultak (K8miives et al. 2022). A kérd&ives vizsgalatra 2020 végén és 2021
elején kerdilt sor. Ekkor a vizsgélt 4gazat szerepl8it mar sdjtotta a Covid-19 mdaso-
dik lezarasa. A kérd8ives vizsgdlat erre szakosodott cég bevondsaval kezd8dott,
amely t6bb mint 600 konkrét véllalkozas cimére kiildte el a kérdéiv linkjét és a
kitsltésre irdnyuld kérést. Sajnos az amigy is alacsony kitltési hajlanddsagot a
valsdg tovabb rontotta, ezért segitséget kellett kérni a turisztikai dgazat térségi
és szakmai szervezeteit8l, a TDM szervezetektdl és a kiilonbszd egyesiiletektdl.
[gy sikeriilt elérni a vendéglatés teriiletén 177, a turizmus teriiletén 198 kitdltést.
A kutatdsi eredmények leird jellegli ismertetéssel 4gazatonként lettek bemutatva
részletesen (Nagy, Csapd, Végi 2021). Jelen tanulmanyban csak az Eurépa Gaszt-
ronémiai Régidja cimet érintd kérdések elemzésére és a két dgazat eredményei-
nek Gsszehasonlitdsara kertil sor.

A megkérdezett cégek szubjektiv besoroldsa azt mutatja (1. tblazat), hogy a
féprofilnak tartott tevékenységekként kozel egyharmaduk a turizmushoz kézvetle-
niil is kapcsolddd vendéglatast jelolte meg. A vendéglatashoz kapcsolddé véllalko-
zasok koziil a legnagyobb ardnyban a melegkonyhds vendéglatShelyek (34,5%),
illetve a rendezvényszervezéssel foglalkozbk (31,6%) taldlhatdk. A térségben egyre
tobb kavézé nyilik, amelyet a megkérdezettek 25,4%-a is visszaigazolt. A vendégla-
tashoz kot8dd ételkiszallitdsi tevékenység 2020-ban 22%-ot Slelt fel, azonban a
jarvanyligyi intézkedések hatdsara ez a szam kozel megdupldzédott.

A vendéglatassal foglalkozé véllalkozasok kétharmadét 2005 utén alapitot-
ték, ezen beliil is a kitolték cégeinek 22,5%-a 2006 és 2010 kozott kezdett miikdd-
ni (3. dbra). A turizmussal foglalkozé viéllalkozdsok nagyjabdl felének alapitdsa
ugyancsak 2005 utanra tehetd, mig a vendéglatassal foglalkozé cégekhez hason-
16an, a legtdbben 2006 és 2010 kozott (22,8%) alapitottdk meg véllalkozdsukat.
Jellemz8en a szallashelyszolgaltatast nydjté vallalkozasok miikédnek legrégeb-
ben. Az egyes telepiiléseken m(ikodé turisztikai tigynokségek és osztalyok alapi-
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1. tabldzat: A cégek vendéglatdshoz és turizmushoz kapcsolddé tevékenységei
The activities of companies related to catering and tourism

Vendégldtds (n=177)
(%)

Turizmus (n=198)

(%)

Melegkonyhds vendéglatéhely
Rendezvényszervezés

Kéavézé

Catering szolgéltatds

Szallashely szolgéltatdshoz kapcsolédd
vendéglatas

PR, marketingtevékenység

Biifé

Etelkiszallitas

Palyazati tandcsadds, szakértés
S6r6z8, borozé, kocsma, presszé
Ital nagykereskedés

Borkdstolds

34,50
31,60
25,40
22,00
22,00

16,90
16,40
11,90

7,90
2,90
0,60
0,60

Vendéglatds
Széllashelyszolgéltatas
Rendezvényszervezés

PR, marketingtevékenység

Attrakcié-lizemeltetés

Utazasi irodai szolgéltatds

Palyazati tandcsadds

Onkorményzat turizmussal kapcsolatos
fejlesztése

Idegenvezetés

Turisztikai attrakcidfejlesztés

TDM menedzsmentfeladatok

Személyszallitas

29,29
28,28
28,79
18,69
14,65

10,61
9,09
9,09

9,09
5,05
5,05
3,54

Forrds: a szerzdk sajdt szerkesztése

3. dbra: A kérdSivet kit6ltd cégek alapitdsdnak ideje a turizmusban és a vendéglatasban

The date of foundation of companies filling out the questionnaire in tourism and hospitality

Vendéglatas (n=151)

45,00%
40,00%
35,00%
30,00%
25,00%
20,00%
15,00%
10,00%

5,00%

0,00%
W 1910-1990

Forrds: a szerzdk sajdt szerkesztése

1991-2000

Turizmus (n=171)

W 2001-2010 W 2011-2020



Vdllalkozdi percepciék Baranya megyében... 103

tasa is t6bb mint 20 éve tortént. Szembetling a vendéglatassal foglalkozé véllal-
kozdsok szdmardnydnak névekedése, amely a gasztrondémiai forradalom egyik
eredménye. A megkérdezett vallalkozasok kozel fele 2011 uténi alapitdsu; jellem-
z8en ezen vallalkozasok fluktudcidja volt a legnagyobb a Covid-jarvany idején. A
megkérdezettek tobb mint 90%-a mikro- és kisvéllalkozas.

A kutatds eredményei

A kutatdson beliil egy kérdésblokk a Baranya megye és Pécs - Eurépa Gasztrond-
miai Régidja cimrél és a kezdeményezésrdl szlt. Miért volt fontos a szektorban
dolgozdk véleményét is megismerni az EGR cimr6l? Mivel a program és az dltala
1étrejovd események, stratégidk és cselekvési tervek felhivjdk a figyelmet a helyi
kultura és a régiéban hagyomanyos ételek fontossdgara, 6szténzik a kreativitdst
és a gasztrondmiai innovacidkat, taplalkozastani ismereteket és j6 gyakorlatokat
mutatnak az eddig a cimet elnyert régidkbdl, tokéletesitik a fenntarthaté turiz-
mus szabdlyait és erdsitik a kozosségi jélétet.

A cim viselésének el8nyeit az aldbbiakban hatdrozhatjuk meg (IGCAT 2019):
a hagyomdnyos ételkészitési szokasok megismertetésével bemutatja
Eurdpédnak a régié egyedi kulturdlis és gasztrondmiai értékeit;

- katalizatorként hat a regionlis fejlédésben;

- épiti a regiondlis identitast és a helyi lakossdg sajat egyedi kulturalis és

gasztrondmiai értékei feletti biiszkeségét;

- tdmogatja a helyi gazdasdgot azaltal, hogy &szténzi a kz- és maganszek-

tor pénzbefektetéseit;

- afenntarthatésag jegyében tdmogatja a helyi turizmust és vendéglatast;

- azinnovécidra és a tanuldsra fékuszal, timogatja az ,,okos” (smart) fejlédést;

- ismertet8 programokon és a lakossag szélesebb kord bevondsan keresztiil

felhivja a figyelmet az egészséges életméddal és fenntarthatésaggal kap-
csolatos tagabb problémdkra;

- Osztonzi a helyi termékek felhasznélasat, terjesztését és innovacidjat;

- védi a kornyezetet, a biodiverzitast, a méhallomanyt, és fellép az egyszer

hasznélatos m{ianyagok haszndlata ellen.

A fentiekben bemutatott célok megvaldsuldsa kiilondsen aktudlis és hasznos
lehet egy olyan teriileten, mint Baranya megye, illetve a Pécs-Villany turisztikai
térség, ahol a kulturdlis turizmus mellett a prémium mindségli bor- és gasztrotu-
rizmus fejlesztése mar hosszu évek éta napirenden van. A kutatés egyik kérdés-
blokkja igy vizsgalta, hogy a megkérdezettek miként viszonyulnak ehhez a
kezdeményezéshez és annak Ssszes aspektusahoz (ismertség, tdmogatottsag, fel-
késziilés, anyagi hozzajarulds). A kérdések tobbségénél kozss allaspontot fedez-
tiink fel a turizmusban és a vendéglatdsban dolgozdk kozott.

Az egyes kérdésekre adott vélaszok ardnya a 2. tablazatban lathaté. A turiz-
musban dolgozék esetében a megkérdezettek 64%-a ismeri a civil kezdeménye-
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zést, amely Baranya megyét és Pécset szeretné Eurdpa Gasztrondmiai Régidjava
emelni, mig a vendéglatdsban dolgozdk esetében ez az ardny némiképp alacso-
nyabb, minddssze 50,5% hallott a kezdeményezésrél. Nagyon fontos kiemelniink,
hogy a kezdeményezést par civil személy fogja Gssze, akik hét hdnap alatt tSbb
mint szdz targyaldst folytattak a megyei szereplékkel, interjakat készitettek a
gasztronémiai szakemberekkel. Ugy véljiik, az ismertség ezen foka megfeleld a
projekt kezdeti stddiumaban, kiilondsen annak a ténynek betudhatéan, hogy a
kezdeményezést valamennyi szerepl§ és dgazat pozitivan fogadta. Mindkét ga-
zatban dolgozdk gy vélik, hogy a megye és Pécs varosa mélté lenne a cim elnye-
résére, és hogy a térség elsddleges turisztikai fogaddteriiletté is valhatna. A két
csoport kitslt8i egyetértenek abban is (turizmus: 90,9%, vendéglatds: 82,7%),
hogy egy ilyen tobbéves programra sziikséges kdzpénzt dldozni, és tgy gondoljdk,
hogy egy ilyen atfogd programot nem lehet csupdn civil és véllalkozdi Ssszefo-
gasbdl megvaldsitani (75,4% és 73,9% a ,,Nem” vélasz ardnya a turizmusban és a
vendéglatdsban dolgozdk kdrében). A kérdésblokk utolsé kérdésénél csak mini-
milis, korilbeliil 5% eltérés tapasztalhaté a turizmusban és a vendéglatdsban
dolgozék vélaszai kozott. A kérdés arra irdnyult, hogy a megkérdezettek szerint
elég-e hdrom év felkésziilési id8 arra, hogy Baranya megye gasztronémiaja felké-
sziiljon a sikeres szereplésre, és teljeskoriien bemutathatéak legyenek a megye

2. tablazat: A Baranya megye és Pécs Eurépa Gasztronémiai Régidja kezdeményezésrél
52616 kérdésekre igennel valaszoldk ardnya
The percentage of people who answered yes’ to the questions about the initiative
of European Regions of Gastronomy for Baranya County and Pécs

Kérdés Vendégldtdsban  Turizmusban
dolgozék (%) dolgozék (%)

Tud-e arrél, hogy van egy civil kezdeményezés, amely szeretné 50,5 64,0
elérni, hogy 2024-ben Baranya és Pécs legyen Eurdpa

Gasztrondmiai Régidja?

On szerint méltd lenne-e Baranya megye erre a cimre? 89,8 92,0

Ln

Véleménye szerint egy ilyen cim és az arra torténd felkésziilés 76,4 74,9
révén Baranya és Pécs bekeriilhet a turizmus szempontjdbdl

elsédleges turisztikai fogaddteriiletek kzé Magyarorszagon?

Véleménye szerint egy ilyen egy-, illetve tébbéves programra 82,7 90,9
kell-e kézpénzt dldozni?

Véleménye szerint egy ilyen atfogd program létrehozhaté 26,1 24,6
csupan civil és véllalkozéi 6sszefogdsbdl?

Véleménye szerint 3 év felkésziilés elegendd-e, hogy a megye 82,4 87,9
gasztrondmidja felkésziiljon a sikeres szereplésre,

gasztrondmiai értékeink bemutatdsara?

Forrds: a szerzdk sajdt szerkesztése
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gasztrondmiai értékei. A turizmusban dolgozdk 87,9%-a szerint, a vendéglatasban
dolgozék 82,4%-a szerint elég lett volna ez az id8szak a felkésziilésre.

A méasodik kérdésblokkban 6sszesen nyolc eldontendé kérdést tettiink fel a
turizmusban és vendéglatasban dolgozé valaszaddknak arrdl, hogy szerintiik me-
lyik szervezetnek kellene jelent8s anyagi hozzdjaruldst nyujtania az Eurdpa
Gasztrondmiai Régidja 2024 program megszervezéséhez és lebonyolitasdhoz. A
kérdések tobbségénél hasonld volt az ,Igen” és a ,,Nem” vélaszok ardnya, kivételt
ez aldl a kisvallalkozasokra, a civil szervezetekre, illetve az dllampolgédrokra vo-
natkozd vélaszok képeznek.

Az anyagi hozzajarulds mértékét és biztositSjanak személyét tovabbi vizsgélat
ald vontuk. Nyolc szervezet esetében kérdeztiink rd a (jelent8s mértékdi) anyagi
hozzéjarulés sziikségességére (3. tablazat). Legmagasabb ardnyban a turizmusban
érintettek a Magyar Turisztikai Ugynokség (MTU) tdmogatdsat 14tndk célravezetd-
nek, amelyet a Megyei Onkormdnyzat és Pécs véarosa kovetne; a legkevésbé szdmi-
tanak az dllampolgdri tdmogatdsra. A vendéglatasban dolgozdk hasonlé ardnyban
jelolték meg a Megyei Onkorményzatot és a MTU-t, mint f6 lehetséges tdmogatdt. A
preferencidk hasonldak a két dgazat dolgozdi kozott, egyediil a kisvallalkozasok és a
civil szervezetek anyagi hozzdjaruldsanak mértékében nem értenek egyet, a turiz-
musban dolgozdk inkabb terhelnék a kisvallalkozdsokat a cim kdltségeivel, mig a
vendéglatasban dolgozdk inkdbb a civil szervezeteket - 1évén maguk is tobbségé-
ben kisvallalkozdk.

A harmadik kérdésblokk kilenc fejlesztési teriiletet vett gércsé ald3 a ven-
déglatasban és a turizmusban dolgozdk szempontjdbdl. Kiemelt teriiletként jelent
meg a helyitermék-el84llitds mindségi fejlesztése (a valaszadSk 62,1%-a tartotta
kiemelten fontosnak?), a gasztrofesztivalok fejlesztése (60,2%), illetve a kiilonbs-

3. tablazat: Kiilonbsz8 szervezetek anyagi hozzajaruldsdnak szitkségessége az
Eurdpa Gasztronémiai Régidja 2024 program megszervezéséhez és lebonyolitdsdhoz
(igennel vélaszolSk ardnya)

The need for financial contributions from various organizations to organize and
conduct the programme of European Regions of Gastronomy 2024 (percentage of 'yes’ answers)

Szervezetek Vendégldtdsban Turizmusban

dolgozdk (%) dolgozdk (%)
Magyar Turisztikai Ugyndkség 90,5% 93,8%
Baranya Megyei Onkorményzat 90,8% 92,0%
Pécs Varos Onkorményzata 84,7% 91,3%
Nagyvallalkozasok 82,7% 88,4%
Agrarminisztérium 75,0% 80,1%
Kisvallalkozdsok 48,7% 64,1%
Civil szervezetek 52,6% 60,5%
Allampolgérok 31,3% 39,0%

Forrds: a szerz8k sajdt szerkesztése
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z8 szerepl8k kozdtti egytittmiikodés fejlesztése (57,8%). A vélaszaddk szerint az
EGR cim szempontjabdl legkevésbé fejlesztenddk a mar meglévé magas minGsé-
giik miatt a bordszatok, és az eddigi fejlesztések miatt az utcai vendéglatds. Meg-
lep8dve tapasztaltuk, hogy az élelmiszer-alapanyagellatds és a melegkonyhds
vendéglatd egységek fejlesztését az utolsé harmadba soroltdk, egyetértettek
ugyan a fejlesztésével, de kiemelten fontosnak nem tartottak.

A negyedik kérdésblokkban a kit5lt8knek 11, a turizmushoz kapcsoldé 4lli-
tasrdl kellett eldonteniiik, hogy az EGR 2024 cim elnyerésével milyen pozitiv ira-
ny fejlédésen menne keresztiil a hazai turizmus és vendéglatas. A kérdéseknél a
kitolt&knek egy 1-tél 4-ig terjedd skdlan kellett eldontenitik, hogy mennyire jel-
lemz8 adott 4llitds pozitiv irdnyt hatdsa a turizmusban és a vendéglatdsban. Az
1-es skéla a teljes egyet nem értést jelentette, mig az 4-0s skdla a teljes mértékd
egyetértést. Ezen feliil a vdlaszadéknak lehet8ségiik volt egy 0-as skéla megjeldlé-
sére is abban az esetben, ha nem tudnak, vagy nem akarnak vélaszolni a kérdésre
(a kérdésekre adott valaszok ardnydt a 4. dbra mutatja be). Az dbran egyiittesen
dbrazoltuk a vendéglatsban és a turizmusban dolgozdk véleményét.

A megkérdezetteknek a kovetkezd allitasokrdl kellett eldontenitik, hogy az
EGR cim elnyerésével érezheté-e ezek pozitiv hatdsa a turizmusra és a vendégla-
tasra: Baranya megye vendéglatasanak jelentds mértékyi fejlddése; a nemzedékek
kozotti Osszefogds és tudasatadas segitése; a kevésbé ismert teriiletek értékeinek

4. dbra: Az Eurdpa Gasztrondmiai Régidja 2024 cim elnyerésének hatdsai a vendéglatasban
(n=177) és a turizmusban dolgozdk (n=198) véleménye alapjin
The effects of receiving the title of European Regions of Gastronomy 2024 based on the opinions
of workers in hospitality (n=177) and tourism (n=198)

Elésegitené a helyi gasztrondémiai rendezvények
megUjuldsat, mindségi fejlédését

Lendiiletet adna a baranyai vendéglétés fejlédésének
Jelentdsen fejlédne Baranya megye vendéglétésa
A kevésbé ismert teriiletek értékei is reflektorfénybe keriilnének
Jelentds pozitiv hatést gyakorolna a térség turizmusara
Erdsitené az sszefogést és az egyiittm(ikddési hajlandéségot a

megyében a kiilonbsz6 szektorok és szerepldk kozott
Pozit{van hatna az élelmiszer alapanyagok gyértdsara
Felértékelné gasztrondmiai 6rokségiinket
Nemzetkozi lathatdség
Felértékelné az egészséges életmdd és taplalkozés irdnti igényt

Segitené a nemzedékek kozotti Ssszefogést és tuddsataddst

7

r=3

,0 75,0 80,0

®
o
°

90,0 95,0
Turizmus M Vendéglatés

Forrds: a szerzék sajdt szerkesztése

Megjegyzés: Az dbra az inkdbb igen és a teljes mértékben igen vdlaszok ardnydt mutatja a teljes vdlaszaddsi

hajlanddsdgon beliil.
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reflektorfénybe éllitasa; az egészséges életmdd és az egészséges taplalkozas irdn-
ti igény felértékel8dése; az dsszefogds és az egyiittmiikodési hajlandésdgok erdsi-
tése a kiilonbdz8 szektorok és szereplSk kozott; a helyi gasztronémiai rendezvé-
nyek megujuldsdnak és mindségi fejlédésének elésegitése; a nemzetkozi lathats-
sag biztositdsa az Gj turisztikai térségnek; a gasztronémiai 6rokség felértékelddése;
pozitiv hatds az élelmiszer-alapanyagok gyartdsara; pozitiv hatds a térség turiz-
musdra; lendiilet a baranyai vendéglatas fejlédésének.

A vendéglatasban és a turizmusban dolgozdk véleménye alapjan egységesen
elmondhatd, hogy az EGR 2024 cim elnyerése lendiiletet adna a baranyai vendég-
14t4s fejlédésének (67% és 65,2%), el8segitené, hogy a helyi gasztronémiai ren-
dezvények megtijuljanak és mindségiikben fejlédjenek (63,6% és 63,1%), valamint
jelent8s pozitiv hatdst gyakorolna a térség turizmusdara (61,5% és 65,2%). A elsé
két skaldra, tehat a teljes mértékben egyetértésre és az inkdbb egyetértésre a
megkérdezettek kozel kétharmada szavazott minden egyes allitasnal.

A vendéglatasban és a turizmusban dolgozéknal is csak nagyon minimalis
valaszaddsi ardny érkezett az 1-es skédldra, igy inkdbb a 2-es skalat érdemes meg-
vizsgélni. Az ,,Inkdbb nem” vélaszlehet3ség a vendéglatasban dolgozdk esetében
»anemzetkdzi lathatdsag biztositdsa az 4j turisztikai térségnek” (20%), illetve ,,az
egészséges életmdd, egészséges taplalkozds irdnti igény felértékelddése” (14,6%)
allitasok esetében a legmagasabb. Ehhez képest a turizmusban dolgozé kitslték a
snemzedékek kozotti dsszefogds és tuddsatadds segitése” (15,7%), illetve az
Legészséges életmdd és egészséges taplalkozds irdnti igény felértékelddése” (14,7%)
allitas esetében gondoljék, hogy az EGR cim elnyerésének kevésbé lesznek kovet-
kezményei. A vendéglatasban dolgozék pozitivabban dllnak hozza a programhoz
és a program éltal 1étrejovd lehetséges hatdsokhoz. Sokkal tébben biznak benne,
hogy az EGR cim megpalydzésa és elnyerése azon til, hogy nemzetkozi lathatdsa-
got eredményezne a megyének, felértékelné a gasztrondmiai drokséget és elGse-
gitené annak megujuldsat.

Osszefoglalas

Az Eurdpai Gasztrondmiai Régidja cim viselését az Eurdpa Kulturdlis Févarosa
cimhez hasonlitjdk, mivel szdmos pozitiv hatdsa lehet a regiondlis fejlédésre.
Fontos kiilsnbség, hogy a cim nem jelent beruhdzasi forrdsokat az adott régidban/
megyében/térségben; az dsszefogds dltal megreformalt gazdasdg révén kivénja a
hangstlyt a helyben keletkez8 és megmaradé jovedelemre helyezni. A cim elnyeré-
si feltételeként megfogalmazott vildgos célrendszer egyértelmiien kijeldli a gaszt-
rondmia és gasztroturizmus helyi szerepl8inek a feladatét, a fejl6dés érdekében
kévetend§ utat. Ezen célok fontossdgaval a vizsgalatba bevont véllalkozasok képvi-
sel8i nagy tobbséggel egyetértettek, és elfogadtak azt az allitast is, hogy a cim el-
nyerésének szdmos pozitiv hatdsa lenne Baranya megye gasztrondmidjara és
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gasztroturizmusara. Emellett egyértelmtien pozitiv a visszajelzés arrél, hogy adott-
sagai alapjan a cimre mélténak tartanak a megyét, és elegenddnek érzik a felkészii-
1ésre rendelkezésre 4llé harom évet. A turizmus és vendéglatds dgazat helyi sze-
repléi azt is redlisan latjék, hogy csak magan- és civil forrdsokra épitve nem lehet
egy ilyen cimnek megfelelni, ezért a palydzathoz, illetve annak kedvezd elbirdlasat
kovetSen a programév sikeres megvalésitdsahoz kozpénzre is sziikség lenne. Ennek
forrdsat a megyei 6nkormanyzat és az MTU tdmogatdsaban 1atndk legink4bb.

Az aktiv civil szerepvéllalas alig fél év alatt széles kdrben ismertté tette a
kezdeményezést, lelkes és széleskor(i tdmogatdi kort tudott megszdlitani és a
program mogé allitani. Ugyanakkor nem sikeriilt a palydzathoz sziikséges szekto-
rok kozotti dsszefogdst megvaldsitani. A kezdetben lelkes Kereskedelmi és Ipar-
kamara és az dltala gesztoralt Gasztrondmiai Klaszter ldtvanyosan szembefordult
a torekvéssel, ezzel figyelmen kiviil hagytak a helyi vallalkozasok és mds szakmai
szerepl8k kutatdsunkban feltdrt és bizonyitott tdmogatd véleményét és a palya-
zattal kapcsolatos rendkivill pozitiv hozzaallasét. Ezzel alapot adtak az elbizony-
talanodé politikusoknak is a kihatréaldshoz. igy a cfm elnyerésére irdnyulé torek-
vés 2022 tavaszan zatonyra futott.

Jegyzetek

1. Anyertes régiék megtekinthet8ek a szervezet (IGCAT) honlapjén: https://igcat.org/projects/
region-of-gastronomy-award/

. Kérddives felmérés a GINOP-5.3.5-18-2019-00104 szdmu projekt keretében késziilt.

3. Akérdéseknél 1-tdl 5-ig terjedd skalan kellett eldonteniiik, hogy mennyire fontos adott tertilet
fejlesztése/mennyire értenek egyet adott teriilet fejlesztésével. Az 1-es skéla a teljes egyet nem
értést jelentette, mig az 5-0s skéla a teljes mértékben vald egyetértést. Ezen feliil a valaszaddk-
nak lehetdségiik volt egy 0-s skdla megjelolésére is, abban az esetben, ha nem tudnak, vagy
nem akarnak valaszolni a kérdésre.

4. Akiemelten fontos kategdria a tovdbbiakban a 4 és 5 valaszt jel5l8k ardnyat mutatja.
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