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Jéllehet a modern nemzetéllamok kialakuldsdnak és az identitdskonstrukcidk
nemzeti vonatkozdsainak kiterjedt szakirodalma van, kevés szerz8 kapcsolja
Ossze ezeket a helymadrka, az orszdgimézs vagy az orszdgmérkazas fogalmaival.
Az olyan, a termékmarketinghez szorosan kot8dé jelenségek és folyamatok,
mint a ,,markaépités”, a ,,reklimozas” vagy egy marka ,,4j arculatdnak” kialaki-
tésa, kordbban elkeriilték a ,,nemzeti mivolt” és a nacionalizmus tarsadalomtu-
domanyi narrativdit, de az ezredfordulé utdn megjelentek azok a tanulményok,
amelyek az oszdgmdrkazas és a nemzeti identitds helyi, illetve globalis elképze-
1ései kozott szoros kapcsolatot véltek felfedezni. Az alapokat az orszdgmarka-
fogalom megalkotdjdnak tekintett Simon Anholt tanulmdnyai jelentik (Anholt
1998; Papp-Vary 2017), ezek mellett Keith Dinnie (2008) a koncepci6t részlete-
sen elemzd, esettanulmdnyokban gazdag, dsszefoglalé jellegli munkdja tekint-
hetd irdnyaddnak. Az egyre béviild, ,klasszikus” szakirodalom-lista mellett meg-
jelentek a kritikai megkozelitések is, melyek rairdnyitottdk a figyelmet a tanul-
manyokban el6fordulé marketing- és menedzserszemlélet tulburjénzésara, a
politikai és kulturdlis kdrnyezet fontossdgéra, tovabbd a markaépités narrativai-
nak a nemzeti identitdshoz vald kizdrdlagos kotddésére, amely kizdrja a megfi-
gyelésekbdl az egyéb identitdsokat (Kaneva 2011).

Anita Sengupta kényve a (poszt)szovjet Kézép-Azsia 20. szdzadi tdrsadalmi
valtozasait vizsgalja az orszdgmarkdzds prizmdjan keresztiil, kiilongs figyelmet
forditva a nemzeti identitds Gjraértelmezése és az Ujramarkdzds kozotti dssze-
fiiggésekre. A jelenségek komplexitdsat a torténelmi bedgyazottsdg mellett a
geopolitikai folyamatokon, a nemzetkézi kapcsolatokon és az orszdgmarkak
globalizacids versenyén keresztiil lattatja, melyeket helyi példakkal, esettanul-
manyokkal szinesit. Az indiai szerz4 a kolkatai Maulana Abul Kalam Azad Institute
of Asian Studies kutatdja, kordbbi munkai - The formation of the Uzbek nation-
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state (Sengupta 2003), Heartlands of Eurasia: The geopolitics of political space
(Sengupta 2009), Central Asia and regional security (Dash, Sengupta, Bakhadirov
2014) stb. - a témdaban vald jartassdgdnak bizonyitékai, sok széllal kotédnek a
Symbols and the image of the state in Eurasia cim(i m{ivéhez. A kotet hat fejezetbdl
all, melyek lazén kapcsolédnak egymdshoz, akdr 6néllé tanulmanyokként is ér-
telmezhet8k, ugyanakkor kirajzolédik egyfajta kovetkezetesség, mely a torté-
nelmi mult bemutatdsitél a globdlis folyamatokon keresztiil a politikai
szimbdlumok vildgdig képez logikai ivet. Annak ellenére, hogy a cimben sze-
repl8 Eurdzsia egy kialakulé geopolitikai diskurzust idéz, nem tekinthet§ a ta-
nulménykétet f6 motivumdnak: a kényv alapvet8en két kdzép-dzsiai orszagra,
Kazahsztdnra és Uzbegisztanra fékuszal.

Anita Sengupta arra keresi a vélaszt, hogy a kulturdlis szimbélumok és a
politika kdzott milyen kapcsolatok lehetségesek, és a Szovjetunié megsziinése
utdn hogyan legitimaljdk magukat az Gjonnan 1étrejové nemzetéllamok Kozép-
Azsidban. Elkiiloniti az 6ndefinicié djraépitésének a belsd hallgatésag és a kiil-
vildg szdmdra bemutatott narrativait, tovabba az tjradefinidlds folyamaténak
versenyz8 megkozelitéseit és Ujonnan megjelend elemeit. Megallapitja, hogy
1991 utdn minden kézE8p-azsiai dllam reagdl sajat geopolitikai helyzetére és el-
képzelt kulturalis 6rokségére, de a kazah és iizbég esetekben két egészen eltérd
szemléletmddot vél felfedezni. A hely- és az orszdgmadrkdazas éltalanos, szakiro-
dalmi 4ttekintése mellett a kézép-dzsiai helyzettel rokonithaté példakkal vild-
gitja meg egy-egy nemzet Gjradefinidldsi kisérleteit. Mig a nemzetéllamok
gazdaségi, diploméciai és katonai érdekeiket mér régéta érvényesitik, addig a
markézds megjelenése és szerepe Ujnak szdmit, ezért van létjogosultsiga a té-
maviélasztdsnak. Sengupta szerint az orszdgmarkdazassal kapcsolatos kutatdsok
inkdbb a nemzetgazdasdg feldl kozelitik meg a problémat (export, turizmus,
kiilféldi befektetések), pedig a markézas folyamata Gjraértelmezi és 1étrehozza
a nemzetépitéssel kapcsolatos vitdkat. A sikeres orszdgmarka meggy6zi a bel-
f5ldi és kiilfsldi befogaddkozonséget életképességérdl, tovabba a biztonsagpoli-
tikdban és a diplomdcidban is fontos szerepe lehet, hiszen az orszdgokra
vonatkoztatott ,bardtsdgos”, ,hiteles” vagy més (akdr negativ) jelzék is egyfajta
,markdak”, értékiik a nemzetkdzi kapcsolatokban realizdlhatd. A kiilsé és belsd
befogaddknak egyardnt rekldmozott ,Eurdzsia szive” (Kazahsztdn), ,a demok-
récia szigete” (Kirgizisztdn), ,,8si dllam a kultdrék keresztatjan” (Uzbegisztdn)
szlogenek a Szovjetunié utdni dnlegitimélé politikdk és a kulturdlis szimbdlu-
mok &sszekapcsolddasairdl tantiskodnak a posztszovjet Kozép-Azsidban.

Sengupta nem kdnnyiti meg azok helyzetét, akik nem ismerik a kdzép-
dzsiai nemzetdllamok torténetét. A Transzoxanidban egymadsra rakédd szogd,
hvérezmi, mongol-timurida és turkoman kulturdk rétegei, tovdbba a bonyolult
hatalmi viszonyokkal koriilirhatd, Turkesztdnban megjelend birodalmak jel-
lemzése nem egyszer(i olvasmany azoknak, akiknek a kdzép-azsiai régié torté-
nelmi-politikai viszonyairdl nincsenek mélyrehatd ismeretei. A térténelmi mult
bemutatdsa koézben Sengupta a nomdd és letelepedett csoportok kozotti kap-
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csolatokra Gsszpontosit. A két kdzdsség kozotti valasztdvonal teriiletenként
valtozod, a fizikai elkiiloniilést8l a szoros integracidig minden megfigyelhetd, és
a hatalomgyakorlasi tradicié egyfajta szimbidzisa kristélyosodik ki az évszaza-
dok sordn a nomddok hatalmi, a letelepedettek kulturélis folényével. Mig Ka-
zahsztan teriiletén az Arany Horda Ordkségén jott létre az els§ allamalakulat,
addig az tizbégek f6ldjén a korai allami struktirdk az Sperzsa Baktridban és a
torok eredetl Hvarezmi Birodalomban is megjelentek, jéllehet a modern iizbég
nemzeti emlékezet szdmdra Timur Lenk kdzpontositott dllama a hivatkozasi
pont. Az orosz expanzid jelent8sen 4talakitotta K6zép-Azsia gazdasagi, politikai
és kulturdlis viszonyait. A hdrom részre szakadt Kazah Kansag konny(i terepet
jelentett, de a Turkesztan teriiletén elteriil§ Timurida utédok, a Buharai, a Khiva
és a Kokand Kénsagok meghdditdsa nehézségekbe titkzott. A rokonsagi rend-
szeren alapuld allamszerkezetet, mely kifinomult egyensulyt teremtett a no-
madok és a letelepedettek kozott, eleinte érintetleniil hagytédk az orosz hdditdk,
Szovjet-Oroszorszag térsadalmi reformjai azonban K&ézép-Azsidt sem kimélték.
Mindemellett a térségben népszeri modernista iszldm reformmozgalom (dzsa-
did) is megbontotta a 20. szdzadra mér tdlsdgosan rigidnek ting tdrsadalmi
struktarakat. A bolsevik forradalméarok szintén tdmogattdk a modernizacids t3-
rekvéseket, igy a hdditék és a meghdditottak kozotti hatalmi és érdekviszonyok
tovabb drnyalhatdk (Khalid 2015).

A modern nemzetté vélds a szovjet érdban kezd8dstt (hatdrok kijelslése,
nemzeti nyelvek megteremtése) és a Szovjetunié 8sszeomldsa utdn folytatédott
(a torténelem Gjraértelmezése, nemzeti mitoszok megteremtése, szomszédoktdl
vald elkiiloniilés, nemzetkdzi kapcsolatok, orszdgmarkdazas).

A nemzeti identitds Ujradefinidldsdban a Szovjetunié Kommunista Partja-
ban is magas pozicidkat betsltd Islom Karimov (1938-2016) és Nurszultan
Nazarbajev (1940-) a fiiggetlen Uzbegisztdn és Kazahsztdn erdskez(i vezet8iként
jelentds szerepet jatszottak. Karimov gyakran hangsulyozta a jellegzetes ,,lizbég
Osvény” fontossagat és leginkdbb a kdrnyez8 ,nomdad hagyomanyoktdl” vals
elkiildniilést, az tizbég ,kulturdlis gydngyszem” Gsi gydkereit hangsulyozta
(,fiiggetlen 4llam, a civilizdciék keresztdtjan”). Sengupta két olyan iméazsérték
tinnepet emel ki, amely 1991 utdn vélt népszer(ivé az orszdgban. A belfsldi fo-
gyasztasra szant ,,perzsa Ujév”, a navroz megiinneplése a posztszovjet megtjho-
das népi formdjat, egy régi szokds ujraértelmezését jelenti, csaladi és baréti
kdrben tinnepelhetd. A sokkal inkabb a kiilvilag figyelmére igényt tarté hivata-
los 4llami tinnep, az 1991 utdn létrehozott fiiggetlenség napja a nemzet 6nalls-
sagat demonstrald politikai esemény. Az dllamilag propagalt tizbég civilizacids
Ontudat, illetve az er8s és békés dllam képén sokat rontanak az ,,alternativ va-
16s4g” eseményei. A 2005-6s zavargdsokat lezdrd, az iszlam szélsGségesek elleni
harcnak bemutatott andizsani vérengzés, illetve az Osh (Kirgizisztdn) varosa-
ban kitért, tizbégek elleni atrocitdsok (2010) kitermelték ,,a tdmadés alatt” 1évé
nemzet brandjét, ami a ,,biztonsag” és a ,,védelem” szemantikai térfelén teszi
értelmezhetdvé a hatalom valaszreakcidit.
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A kazah elndk, Nazarbajev, Kazahsztdn transzkontinentélis helyzetét, hid-
szerepét és békés, multietnikus jellegét hangsilyozza. Az Eurdzsia-gondolat
legelszdntabb propagéléja szerint az ,,unikalis régid”, ahol ,,évszdzadok 6ta kol-
csOnds bizalomban élnek egylitt a kiilonféle népcsoportok”, geodkondmiai,
geohistérikus és geopolitikai értelemben hid Azsia és Eurépa kozott (és ez kii-
16nbozik az orosz imperialista szemlélet Eurdzsia-képétdl). Eppen ezért erdtel-
jesen tdmogatja a régié allamainak integracidjat és altaldban a nemzetkozi
kapcsolatokat. Az ,,Eurdzsia szive” brand létrejottét az olyan monumentélis val-
lalkozasok is tdmogattdk, mint az orszag févarosdnak 4thelyezése a hatar mell8l
az orszag belsejébe. A kazah vezetés szerint az orszagrdl kialakitott pozitiv ké-
pen egy amerikai film, a Borat rontott sokat, amire egy erételjes, Kazahsztanrdl
pozitiv képet kialakité promdcié volt a vélasz. A befogadd, tolerdns orszag ké-
pén ugyanakkor a kdrnyezd orszdgokbdl bedramlé kazah és nem kazah bevéan-
dorlékkal valé bandsmdd rontott sokat. A marginalizilt etnikai csoportok
Kazahsztdnban és Uzbegiszténban sincsenek reflektorfényben, nem szerepel-
nek a nemzeti narrativdkban, melyek pozitiv {izenetei elfedik a nemzetalkotd
etnikus csoporton kiviil es6 kozosségek problémait.

Anita Sengupta kdnyvében a ,nemzeti mivolt” Gjrakonstrudldsit minden
esetben a hatalom kezdeményezi, nem vizsgalja a hétkéznapi nacionalizmusok
helyi példdit. Ez a tanulmanykétet hidnyossdganak tekinthetd, mint ahogy a fe-
jezetekben felbukkand ismétlddések is. Mindezek mellett a bourdieu-i szimboli-
kus t&ke felhalmozasaként interpretalhatd orszagimazs és orszagmarka kialaki-
tdsdnak Osszetett folyamatdt érthet8en és szertedgazdan mutatja be a szerzd,
mikdzben posztszovjet Kozép-Azsia nemzetallamainak kialakuldsat Gj szem-
pontok szerint teszi értelmezhet6vé. Ennélfogva a kdtet az érdekl8ds olvaséks-
z8nség szdmdra is élvezetes és hasznos olvasmdny.

KOszOnetnyilvanitas

A tanulmdny a K 124291 szdm, A poszt-szovjet utén (?): A véltozd kelet-eurdpai pufferzéna tdrsa-
dalmi folyamatainak foldrajzi vizsgélata cim( projekt keretében, a Nemzeti Kutatdasi, Fejlesztési és
Innovdcids Hivatal (NKFIH) tdmogatésdval valdsult meg.
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