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ABSZTRAKT: Napjaink felgyorsult vildgdban szdmottevd igény jelentkezik megfeleld ki-
kapcsolédési lehet8ségeket nyujté szolgaltatdsokra: ezek szinterei lehetnek az elmult
években gyarapodd szdmu (helyi termel8i) piacok, amelyek teret biztosithatnak kézds-
ségi tevékenységeknek is. A Balaton kiemelt tidiil6kdrzet szerepét ndveli turisztikai
potencidlja, hisz a térség a rekredcids lehet8ségek széles korét biztositja.

A tanulmény célja a Balaton kiemelt idiil8kérzet piachelyein megjelend szemé-
lyek csoportjanak vizsgalata, amelynek alapjét egy 2016-ban végzett, kdzel egy éven 4t
folytatott empirikus felmérés képezi. A szezonalitdshoz igazodva hdrom alkalommal
kertilt sor komplex kérd8ives vizsgélatra a térség hét piachelyén, amely kitért - tobbek
kozott - a helyszinnel, az druk min8ségi-mennyiségi jegyeivel, a szolgaltatdsok szinvo-
naldval valg elégedettség értékelésére is.

Az elemzés faktor- és klaszteranalizis alkalmazésaval folyt. A faktoranalizissel 6t
fogyasztdi attitidot sikeriilt meghatdrozni. Az élmény-, vélaszték-, mindség-, dr-,
illetve termékorientécié alapjan klaszteranalizissel négy vasarldi csoport azonositdsra
keriilt sor. A kalandkeres6k szdmdra a piaci hangulat és a termék egyedi ismérvei
jelentik a piachelyszinek felkeresésének motivacidjat. Az droptimalizaldkndl egyediil az
ar-érték ardny a meghatdrozd. A kindlat megszallottjainak az 4rucikkek megfeleld
mindsége, vélasztéka és egyedisége egyiittes elvarast jelent. A klasszikus piacozdék a
hagyomdnyos értékeket hangsilyozzék (termékmindség, vélaszték, ar, a helyi drusitdk
helyzetbe hozésa).

A bemutatott vevdi szempontok el8segithetik a piachelyek fejlesztési irdnyainak
kialakitdsdt, a friss vagy egyedi termékek értékesitési lancainak tjragondoldsat. A ka-
pott megdllapitdsok hasznosak lehetnek tigy a piachelyek és a térségi turizmus fejlesz-
tésében érdekelteknek, mint a szakembereknek és a téma irdnt érdekldd8knek.
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ABSTRACT: Nowadays, people have an increasing demand for physical and mental recreation
because of their stressful lifestyle. Among other opportunities, farmers’ markets play such roles
as new types of marketplaces. The Balaton Resort Area - one of the most important Hungarian
touristic regions - offers many recreational possibilities and the continuously increasing
population maintains a high demand for social relationships, nature and local values. The
marketplaces also present such form of entertainment.

This research is based on a face-to-face survey made in 2016, focusing on consumers’ and
operators’ approaches. To study seasonal differences, we conducted the survey three times: in
May, July and September. Based on the answers of marketplaces operators we selected seven
markets on seven different settlements as measure points representing the possible social and
economic regional differences. The operators’ answers helped us to avoid unilateral approaches.
The consumers’ survey asked for the most important demographic, social and economic
attributes of the respondents as age, gender, residence, transportation form, consumers’
motivations, purchased product types, satisfaction with several services or development need.

We evaluated responders’ answers with factor analysis and cluster analysis. The former
generated five consumer attitude categories (experience-oriented, selection-oriented, quality-
oriented, price-oriented and product-oriented). The four clusters generated by cluster analysis
are based on these five attitude types. The adventure seekers valued the market atmosphere and
the uniqueness of products as the most important factors to visit the marketplaces. The price
optimizers thought only about monetary value. The supply-addicts considered product quality,
selection and exclusiveness. Finally, classic market visitors represented the more common
market-visiting reasons (e.g. quality and price of products or supporting local producers).

The results present consumers’ motivations and can act as the basis of future marketplace
developments. Rethinking the selling points of fresh or individual products, the supply chains
can become shorter, making the social and economic relationships even more effective. The
conclusions can be useful for those who are interested in marketplace and tourism development -
not only professionals but also inquiring readers.

Bevezetés és célkitilizés

Felgyorsult vildgunkban a tdrsadalom tagjainak egyre erdteljesebb az igénye a
valtozatos fizikai és mentdlis megujulds lehet8sége irdnt. A rekredcidéra szdmos
hazai és kiilfoldi lehet8ség adddik, a kindlat a keresletre reagdlva mennyiségé-
ben és mindségében is szélesedhet. A kézgazdasigtan fogyasztdi, vasarldi ke-
resletre és motivaciéra vonatkozd felmérései (GfK Hungdria 2016a, 2016b)
ravildgitanak arra, hogy az élelmiszer-vasarldsi és kikapcsoldddsi lehet8ségek
kdzétt - a nyugat-eurdpai és USA-beli példakhoz hasonléan - hazdnkban is
megjelent a helyi termeldi piac, mind termékallokacids, mind rekreacids célok-
kal. A piachely mint kikapcsolédési lehetdség kiildndsen fontos szereppel bir a
turisztikai szempontbdl kiemelkedd Balaton kiemelt iidiil6kérzet esetében,
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amely sokszin(isége és vendégvonzd képessége révén széles lehetéséget kinal a
piac utdébbi funkcidjanak kiteljesedéséhez. A helyi termeldi piacon tdl a térségben
miikddd tovabbi piactipusok a helyi lakosok taldlkozdsi pontjaként kdzosségi, re-
kredcids szerepet tolthetnek be, hozzajdrulva eréssdé kozosségi kohézidjukhoz.

A Balaton kiemelt iidiil8kérzet (BKU) névekvd szdmu ideiglenes népessége,
allandé lakosséga el8bbiek mellett az évtizedek folyaman elStérbe helyezte az
élelmiszerellatas kérdését. A térségre hatd élelmiszergazdasdgi konfliktusok
napjainkig kimutathaté sajatossagai, valamint a kormdnyzati politika tAmogaté
hozzaéllasa réirdnyitja a figyelmet a kdzvetlen értékesitési csatorndkra, koztitk
a piachelyekre. A szezondlisan eltérd kereslet-kinélat, az idegenforgalombdl
ered8en a kiilonbsz4 tarsadalmi-gazdasagi jegyekkel leirhaté népesség megje-
lenése felveti a kérdést: vajon a hagyomanyos piacok, a termel8i piacok és a
vasdarcsarnokok vasarldi kozott tapasztalhaték-e eltérések? Amennyiben elkii-
l6nitheték vasarldi csoportok, gy azok milyen jellemzdkkel, vasarlasi szokd-
sokkal irhaték le? A tanulmdny célkitlizése a Magyarorszdg turisztikai
vendégéjszakdinak mintegy 20-25%-at generdlé Balaton kiemelt tdiil8kdrzet
piacainak vésarlédszempontd elemzése, kiilonds tekintettel a piactipusok regio-
nélis jellemz8inek megfogalmazasara.

Kutatastorténet

A vésarldi csoportok meghatdrozésa, jellemz8 vondsaiknak és piaci viselkedé-
stiknek a lefrdsa segitséget nyujt a termék marketingfolyamataban részt vevék
szdmdra az egyes fogyasztéi elvardsok megismerésében, amellyel a kereslet-
kindlat a valds helyi feltételekhez igazithatd. A fogyasztdi, illetve vasarléi cso-
portok kialakuldsdban erételjes szerepe van azoknak a trendeknek, amelyek
évrél évre médositjdk az emberek arucikkekkel, szolgéltatdsokkal kapcsolatos
elvérasait. A legtjabb fogyaszt6i magatartastrendek kozé sorolhatdék a termé-
szetkdzeli, a hagyomdnyokat keresd, a magas mindségi kdvetelményeket el§-
térbe helyez8 nézépontok, amelyek a hazai véasarldi gyakorlatban is megje-
lentek (Lehota 2004; Szakély, Szente, Széles 2008; Tordcsik 2006, 2011). Az
egyik legrégebbi aruvasarlasi helyszinként fennmaradt piachelyek az elmult
néhény év fogyasztdi trendjeihez igazoddan at-, illetve felértékeldtek. A piac-
helyek a hagyomdanyos vésarléi ,,vaddszmezdt” fejezik ki (Tér8csik 2007), ame-
lyek kindlatuk alapjan tematikusan differencidlédtak (Benedek, Fert8 2015). Az
élelmiszerek értékesitési csatorndi kozott a piacok ardnya elmarad ugyan a
cash and carry, a hiper-, szupermarketek és a kiskereskedelmi tizletek mogott
(Sikos T. 2013), azonban stabil budapesti jelent8ségiik és latogatottsdguk (GfK
Hungdria 2016c¢) jelzi a fogyasztdi tudatossdg megjelenését. A termékek koziil
kiemelked§ az 6koélelmiszerek kore, amelyek eladdsa 41,4%-ban piachelyi ér-
tékesitéssel torténik (Szente 2004, 2006). A termékvélasztisban kiemelt szere-
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pe van az egészségvédelemnek, a megbizhatdsdgnak és az ellendrzottségnek is
(Szente, Szakdly, Széles 2011).

Nemzetkozi 5sszehasonlitdsban szdmos tanulmany foglalkozik a fogyasztdi
csoportok vizsgalatdval; az 4ltaldnos, életstilushoz kotott (Téréesik 2007; Trigg
2001), az egyedi piaci termékekkel kapcsolatos targykorokkel, teriilet- vagy ér-
tékesitésihelyszin-specifikusan (Hunt 2007; Payne 2002; Wolf, Spittler, Ahern
2005). Térdcsik (2007) 2003-ban 4000 f8s felmérésben az ij fogyasztéi trendek-
hez igazodd hazai életstiluscsoportokat definidlta: az élettempd és gondolko-
dasméd alapjan elkiilonitett kilenc csoport térbeli mintdzatat nagymértékben
befolyédsolja a vev8i motivécid, amely lehet a termékvasarlas vagy a szabadidd
eltoltésének egyfajta médozata is.

Orszdgosan az Agrargazdasdgi Kutatd Intézet piachelyi felméréseinek
eredményei mutattdk be a hazai piachelyek fogyasztdi csoportjait. Klaszter-
elemzésiik 6t fogyasztdi szegmenst édllapitott meg: a piacellenesek, az elhatédro-
16ddk, az élménykeresdk, a termékcentrikusok és a piacimaddk kategdridit. A
piacellenesek kis elemszdmu csoportjat az inaktiv és alacsony gazdasagi statu-
szU, legid8sebb, kevéssé magas iskolai végzettségl személyek jelentették. Az el-
hatéroldddk a legfiatalabb atlagos életkort csoportot adtdk, ahol a nék ardnya
kiemelked8en magas volt. Ide soroltédk a jellemz8en vérosi lakhelyd, aktiv, don-
téen egyediiléllékat, akik a piacellenesekkel hasonld, de mérsékeltebb ellenér-
zést mutattak a piaci vasarldssal szemben. Az élménykeresSk esetében a férfiak
ardnya meghaladta a n8két, a legmagasabb gazdasagi statusszal parhuzamosan.
A termékcentrikusok a termék mindségi tulajdonsagait értékelték, mig a piac-
imaddk korében a héttérvéltozdk a termeldi piacok nemzetkszi viszonylatban
rogzitett fogyasztdi csoportjaihoz hasonultak (diplomds, parkapcsolatban €16,
gazdasdgilag aktiv, f6vérosi lakhely) (Szabd, Juhdsz 2013).

Hémori és Horvéth (2010) vizsgélata szerint a magyar termékeket negati-
van megitél8, azokat a kedvez8 élelmiszerbiztonsdg miatt pozitivnak mindsitd,
az azok irdnt elfogult, valamint a magyar termék nyomon kovethet8ségébdl
eredS nehézségek miatt negativ értékitéletd fogyasztdi csoport van jelen. A
masodik, biztonsdgossagot elényben részesits csoport tagjai szdmadra lényeges a
termék szdrmazasi helye, motivicidikat a biztonsdg mellett a hagyomdnyos
termékek irdnti kereslet jelentette. Lehota (2004) az élelmiszer-fogyasztdsra
vonatkozd csoportspecifikus megkdzelitésével, Szakédly (2004) a funkciondlis
élelmiszereket, tovdbba a jé ar-érték ardnyt kiemelve példdzza a fogyasztokban
é18 eltérd motivacidkat. A Nyugat-Dundntdlon végzett felmérés felhivja a fi-
gyelmet az drak mellett az élelmiszer-biztonsdg, az egészséges életmdd, a mi-
néségi nem tartds arucikkek, valamint az organikus szemlélet ndvekvé sulyara
(Huszka, Polereczki 2008, Rekettye 1999).

A fogyasztéorientdlt elemzések mellett a tanulmany tertileti fékusza miatt
szlikséges figyelembe venni a Balaton térség tarsadalomféldrajzabdl szarmazé
egyediségeit. A térség népességszdma a mintegy negyedmillié f4s dllandé la-
kossdg mellett - kiiléndsen a nyéri hénapokban - akér az egymilli6 &t is meg-
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kozelitheti, ami a kereskedelem szdmdra is szdmos kihivast formdl. A legna-
gyobb gondot a minddssze szezondlisan elérhetd termékvételi helyszinek, a he-
lyiek szdmdra magas drszint és a kindlat sz(ikdssége jelenti (Oldh 2002).

A kordbbi kutatdsi eredményeket figyelembe véve a termék mindségi je-
gyei, arszintje és egyedisége a Balaton kiemelt tidiil6kdrzet piacainak fogyasz-
téira egyardnt hatdst gyakorolhatnak. A kilonbsz§ fogyasztdi csoportok
létezését a népesség fluktudcidja tovabb erdsitheti, egyben feltirhatja az egyedi
jegyeket, hozzdjdrulhat a (helyi) piacok célirdnyosabb fejlesztésének kialakits-
sdhoz. A megel8z§ kutatdsok egy-egy telepiilésre vagy az orszdgra irdnyultak,
igy egy sokszin(i bels§ konfliktussal tagolt térségben érdekes sajatossdgokat
allapithatunk meg.

Mdédszerek

A felhasznélt szekunder forrasok kozott a szakirodalmi el§zmények éttekintésén
ttl helyet kaptak a Nemzeti Elelmiszerldnc-biztonségi Hivatal 4ltal nyilvantartott
piachelyi adatbazisok, lehet6vé téve az elmilt 6t-hat évben a helyszinek véltoza-
sainak megfigyelését. Az elektronikus feliiletek elemzése biztositotta az egyes
helységekben miikddd piacok orszagos nyilvantartasanak térségi pontositasat.

A piacmikodtetSkkel készilt félig strukturdlt interjik ismertették, pon-
tositottdk az egyes piachelyek adatait. A kérdések kiterjedtek az tizemelési ke-
retekre, a miksdés id6tartamdra, tipusdra, a megjelend terméktipusokra s a
helyszin megkozelithetéségére. A helyszini szemléket kdvetSen keriiltek kiva-
lasztdsra a mintavételi pontok.

Az iidiil8kérzet hét telepiilésén hdrom kategéridra (hagyoményos piac, helyi
termeldi piac, vdsdrcsarnok) fékuszalt a vizsgdlat; el8bbi esetében hirom, a
termeldi piacnal és a vasdrcsarnokndl két-két helyszinen. Fonydd, Siéfok, Tihany,
Balatonflired és Keszthely szolgdlt a parti, Tapolca és Képtalantéti a
héttértelepiilések reprezentéldsara.

A primer felmérés keretében kiemelt szereppel birt egy, a piachelyeken
folytatott, mintegy egy éven at tarté komplex kérdéives felmérés, 454 kérdbivet
feldolgozva. Az egyes piachelyek lehet§ legteljesebb korl felmérése, illetve az
adatfelvételezés id8beliségének piaci és térségi szezonalitdshoz alkalmazkodasa
kiemelt figyelmet kapott (egy tavaszi, egy nyéri és egy 8szi adatfelvétel).

A kérdSiv a piac latogatdinak demografiai paraméterein tal kitért a fo-
gyasztas f8bb tényezdinek vizsgdlatdra (id8beliség, koltési szokds, termékko-
sér), a piac elérhet8ségére, a piacolds médjara, motivécidira (kiilondsen a kor-
nyezettudatossdgra), preferencidira. Tovabbi fontos szempont volt a piac mint
a ,kdz8sségi érintkezés tere”.

A fogyasztdi vélekedéseket, attit(idtipusokat faktoranalizissel tartuk fel. A
vizsgélat e részébe (amelyet a cikk tovébbi részében elemziink) azon kérdéive-
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ket vontuk be, amelyekben a piaccal kapcsolatos vélekedések kérdései koziil
valamennyire vélaszoltak (104 f6). A 104 {8 koziil a legtdbbet Tapolcén (41 f8),
Fonyddon (27 £8), Keszthelyen (17 £8) értiik el; Siéfokon, Képtalantétin, Tihany-
ban és Balatonfiireden 10 f6 alatti vélaszadd kertilt be ebbe az elemzésbe. A
mintdban az 4dtlagéletkor 59,55 év (13,05 éves szdérdssal - a megkérdezettek
53,9%-a nyugdijas). A férfiak 4tlagéletkora magasabb, a vélaszadék mintegy
kétharmada nd. A fels6fokd végzettségliek részardnya mindkét nemnél tsbb-
szOrdsen meghaladja az orszdgos atlagot. A n8k kdzott a férfiakhoz viszonyitva
kdzel otszords az egyediildlldék részaranya, amiben meghatdrozd szerepet jat-
szik a n8k sziiletéskor virhaté magasabb élettartama (a n8k csoportjdnak mint-
egy 12,5%-a dzvegy). A piaci vésarlékozonség jelent8s része vérosi lakos, ami
részben Gsszefiiggésbe hozhat a kozségekben jellemzd kertgazdasdg és egyéb
onellatd gazdalkodas jelenlétével. Szembetiing, hogy a vizsgalt helyszineken az
egyéb teleptilésrdl érkez8k ardnya elérte az 50%-ot, amely tény feltételezi a pi-
acok kdrnyezd telepiilésekre kiterjedd vonzaskorzetét (1. tablzat).

A vizsgdlt piaclatogatSk kdzott azonosithatd csoport a helyi, nyugdijas ko-
r, f8ként 6zvegy ndk (a megkérdezettek 7,8%-a), mig az alkalmazottak 32,7%-ot
képviselnek. A minta egészét tekintve az egy f6re es§ jovedelem kozel 27%-a
75-125 ezer Ft kozotti, amelyet szorosan kdvet kozel azonos ratdval a 75 ezer Ft
alatt és 150 ezer Ft felett keresSk csoportja.

A viéltozdk elemzésre valé alkalmassdganak biztositasat kovetSen 18 valtozét
vontunk be a vizsgélatba, 1-t8l 5-ig terjedd skdlan mérve a vasarldk piaccal kap-
csolatos vélekedésének dsszetevdit (az 1-es a megadott 4llitas ellenzését, az 5-6s a
teljes egyetértést jelenitette meg). A 18 valtozd 4 dimenzié mentén vizsgalta a va-

1. tabldzat: A minta megoszlasa nemek, életkor, legmagasabb iskolai végzettség,
csaladi allapot és lakhely szerint

Sample distribution according to gender, age, highest level of education,
marital status and residence

Mutaté Megoszlds
Nem (%) Férfi (30,10%), n8 (69,90%)
Eletkor Atlag 59,55 év, széras 13,05 év
Legmagasabb iskolai Alapfokd (12,50%), kdzépfoku (40,63%), felséfoku (43,75%), nincs adat
végzettség (3,13%)

Csalédi 4llapot Egyediilalld, elvdlt, 6zvegy (21,39%), parkapcsolatban él (hdzas, élettarsi
kapcsolat) (78,61%)

Lakhely Budapest (10,58%), egyéb véros (69,23%), kdzség (19,23%), nincs adat
(0,96%)

A piacnak helyet adé  Igen (49,04%) nem (50,00%), nincs adat (0,96%)

telepiilésen lakik

Foglalkozasi statusz Alkalmazott (32,69%), 4llaskeresd (0,96%), vallalkozé (10,58%), nyugdijas
(53,85%), nincs adat (1,92%)

Jévedelem 75 ezer Ft alatt (16,35%), 75-125 ezer Ft kdzott (26,92%), 125-150 ezer
Ft kozott (8,65%), 150 ezer Ft felett (16,35%), nincs adat (31,73%)
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sarldk piaccal kapcsolatos vélekedését: a piac helyszine (parkoldsi lehet8ségek,
biztonsdg, kozdsségitér-jelleg), a termékportfdlié mindségi jegyei (mindség, meg-
bizhat4sdg, csomagolds, eredet, valaszték, ar és dr-érték arany), drusokkal kapcso-
latos vélekedések (a kiszolgdlds mindsége, segitbkészség) és kdrnyezettudatossig.
A faktoranalizis futtatdsit megeléz8en megvizsgaltuk a véltozdk elemzésbe vo-
nésra val6 alkalmassdgt. A Bartlett-teszt (Khi-négyzet: 1341,585, szabadségfok:
153, szignifikancia<0,05), illetve a Kaiser-Meyer-Olkin-mutaté (értéke: 0,815) alapjén
a valtozdk alkalmasak a faktoranalizis elvégzésére.

A faktorextrakciés médszerek koziil a f6komponens-elemzést alkalmaztuk.
A faktorok szdmét tekintve a négy- és otfaktoros megolddsok meriiltek fel rele-
vans lehet8ségként (figyelembe véve a Kaiser-kritériumot, a sajatértékek meg-
felel8ségét és a magyardzott varianciahdnyadot), amelyek koziil - tekintettel a
kapott véltozdk értelmezhet8ségére - az otfaktoros véltozatot fogadtuk el. A
faktorok rotéldsa varimax mddszerrel tortént, figyelembe véve, hogy a jelen
vizsgalat szempontjabdl kiemelt cél volt a faktorok megfelel§ szétvélasztisa és
j6 értelmezhetdsége.

A faktorokra alapozva a vésarlék korét klaszteranalizissel vizsgaltuk: a
Ward-eljards és négyzetes euklideszi tdvolsdg alkalmazdsdval hatdroltuk el az
egyes csoportokat. Az eljaras kivalasztdsdban fontos szempont volt, hogy vala-
mennyi véltozd metrikus skaldn mért, nincsenek kiugrd eseti értékek és a fak-
torok sem korreldlnak egymadssal. A vizsgalat e részében fontos cél volt a minél
homogénebb csoportok képzése. A klaszterszdm meghatdrozésa és ellendrzése
sordn a koefficiensek, illetve a csoportok megfelel§ elemszdmanak vizsgélata
mellett a Calinski-Harabasz- (pszeudo-F) és a Duda-Hart-index értékeit is ki-
szdmfitottuk (2. tdbl4zat).

Az elemzés sordn a 7, az 5, illetve a 4 klaszteres megoldds kertilt be a lehetsé-
ges véltozatok kdzé, majd f6ként az értelmezhetdség és az egyes klaszterekbe tar-
tozd esetszdm alapjdn a négyklaszteres véltozatot valasztottuk (a két- és hdrom-
klaszteres megoldasokkal szemben a négyklaszteres megolddsndl jelenik meg
elészor, hogy a vizsgdlt fogyasztdi csoportok kore az dsszes vizsgalt valtozé men-
tén szignifikdnsan kiilonbozik). A 4-7 klaszteres megolddsok mindegyikében kor-
vonalazédik hdrom hatdrozott csoport, amelyek elemszdma egyik esetben sem
modosul, a klaszterszdm novelésével a negyedik klaszter differencidlédik. Ennek

2. tdbl4zat: A Calinski-Harabasz- (pszeudo-F) és a Duda-Hart-index értékei
The values of Calinski-Harabas and Duda-Hart indices

Klaszterszim  Calinski-Harbasz pszeudo-F Duda-Hart-index
Indexérték Pszeudo T-négyzet
3 17,9001 0,6546 26,9116
4 19,20826 0,6887 13,1073
5 20,01658 0,6799 8,9461
6 20,35229 0,5659 14,5755
7 21,12304 0,6986 7,7673
8 22,31717 0,6036 9,1954
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megfelelden a hétklaszteres megoldas - tekintettel a mintaelemszdmra - elaprézott
(6telem(l klasztereket is tartalmaz), mig a hatklaszteres véltozat kizdrdsa a Calin-
ski-Harabasz- (pszeudo-F) és a Duda-Hart-index értékei alapjdn tortént. Az 5t- és
négyklaszteres megoldas csoportjai kozstti kiilonbség az aldbbiakban bemutatott
,klasszikus piacozdk” két altipusanak a megjelenése. A klaszterek jellemzése és az
egyes héttérvaltozdk kozotti osszefiiggések vizsgdlata (a klasztercentroidok, dtlagok
dsszehasonlitdsa) varianciaanalizissel és kereszttdbla-elemzéssel tortént.

A vizsgalat sordn a kérd8ivek rogzitését, kiértékelését, dbrazolasat, illetve
a statisztikai elemzéseket MS Excel 2016, ArcMap 9.3, R, illetve SPSS 22.0 szoft-
verrel végeztiik.

Eredmények

A vizsgdlt piachelyek dltaldnos jellemzGi

Az Udiil8korzet népességndvekedése a 20. szdzadi kezdetleges élelmiszervéasar-
l4si lehet8ségek utdn szdmos kozvetlen értékesitési ponttal béviilt (Somogy
Megyei Levéltdr 1V. 418. a.). A 2015-2016-0s adatok szerint egyardnt megtaldl-
juk a kis termeldi 1étszamu, kezdetleges és a tobb évtizedes multd vasarokat,
piacokat és véasdrcsarnokokat (1. dbra). A kevés termel8vel m(ikdd8k déntéen az
aktudlis trendek hatdsdra nyertek teret az elmlt években (mint a helyi terme-
18i piac, a révid ellatasi lancok altipusa).

A tanulmdny hagyomdnyos piacait a fonyddi, a keszthelyi és a tapolcai
helyszinek képviselték. Fonyéd mintegy 5000 fés lakossdga a belvarosi piacot
minden szerddn és szombaton keresheti fel, amelyet magyarok és kiilféldiek is
latogatnak (a felmérésben a kiilfsldi vésarldkat nem vizsgéltuk). Termékkinala-
tédban a friss druk, hézi tejtermékek, pékdruk, kézmives termékek (lekvar,
szorp, méz stb.) meghatdrozdk, amelyet a hasznalt druk és az iparcikkek b8vite-
nek. Keszthely kdzponti piaca heti kétszer kindl gazdag vélasztékot friss és sze-
zondlis termék beszerzésére (zoldség-gyiimolcs, kertészeti termék, virdg,
paldnta stb.). A vésértéri iizletek kiegészitik az GstermelSknél nem kaphatd
arucikkeket. A kdzel 20 000 8 dllandé lakosnak a piac viszont csak egy a kiilon-
féle értékesitési formdak koziil. A tapolcai piac kdzponti fekvése kedden és pén-
teken inkdbb a vérosi és szlikebb varoskornyéki lakosok megjelenésének
kedvez. A parkoldsi nehézségeket a kedvezd tomegkdzlekedés kompenzalja. A
termeldi drukon (z8ldség-gylimdlcs, tojds, méz, lekvar stb.) feliil szdmos ipar-
cikket taldlunk; a piac hatranyat a hétkdznapi piacnap okozza.

A termeldi piacok domindns térségi szereplSje Képtalantdti és Tihany
(kozségek, lakossag: 470, illetve 1383 f6), szuburbén fekvéssel (Balatonfiired, il-
letve Tapolca szomszédsdgdban), két-két piaccal. Kiterjedt vonzaskorzetiik kis
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1. 4bra: Piachelyek a Balaton térségében (2016)
Marketplaces in the Balaton region (2016)

Veszprém ) A \

Jelmagyarazat (Tipus)/
Legend (Type)
Helyi termel6i piac
(Local farmers market)
Hagyomanyos piac
(Traditional market)
O Vasarcsarnok
(Market place)

~ [©)Egyéb piaci jelleg(i pont
| aBKU-ben

(Other selling point in
the BKU)

EEgyéb piaci jellegii pont
BKU kéril

(Other selling point
around the BKU)

1377737

Forrds: NEBIH-adatbdzis és sajdt felmérés.

intenzitdsi. Képtalant6ti piacai szomszédosak, kiilonbségiikre minddssze a
standok kiilleme utal. A Liliomkert piac 1étét a helyi szervezddés, vidékfejlesz-
tési cél (a termelbtdl kozvetleniil az asztalra) motivélta, ma turisztikai szerepd.
Az élelmiszerek mellett gazdag régiség- és antiktdrgyvélasztéka; pihendin bara-
ti/csalddi kdrben toltédhetiink fel. A tihanyi piacok nem komoly konkurensek
hasonlé termékkinélatuk ellenére, eltérd célcsoportjuk és elhelyezkedésiik mi-
att. A tihanyi piacok eltéré miligje (hagyomanyos/modern) is érzékelhetd.

A sibfoki helyszinen a frissarukinélatot f6képp a kereskeddk biztositjak. A
varosperemi fekvés, a nagy parkold a kordt malt kiilsével és a sziik belsd térrel
valédi indokot adhat a fejlesztési igényre. A kiilvarosi balatonfiiredi vasdrcsar-
nok b8 termékvélasztékd, modern megjelenésti, kindlatdért a kozelben él6k
mellett a kdrnyékbeli intézményekbdl latogatjak. Mindkét példa hasonld fej-
lesztése javasolt, habar a déli part ,févarosanak” lakossdga kozel kétszerese
északi parti tarsdnak (Nezdei 2017).

Fogyasztéi attitlidok az tidiil6korzet piachelyein
A fogyasztok vélekedését vizsgald 18 kérdéssel az iidiil6korzeti piacok latogatdi

csoportjdban 6t hatdrozottan elkiiloniil§ attitidét azonositottunk, amelyek ko-
rét és kapcsolédé véltozéit a 3. tablazat Gsszegzi.
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3. tablazat: Az atttitidvizsgélatba vont véltozdk és faktoraik, rotélt faktorsilymatrix
(a 0,5 feletti értékek jelslve)
Variables and factors of the attitude research, rotated factor weight matrix
(values over 0,5 are highlighted)

Faktor Allitdsok Faktorok
F1 F2 F3 F4 F5
F1 (Elményori- Elégedett a piac helyszinével 0,835 0,231 -0,082 0,146 -0,028
entdcid) A piac a ,taldlkozés helye”, férum is 0,808 -0,038 0,163 0,069 0,114
A piaci drusok segitékészek és rendszeret8k 0,729 0,122 0,420 0,030 0,212
Elégedett a piacon tapasztalt kiszolgaldssal 0,700 0,288 0,264 0,028 0,377
A piacon biztonsdgban érzi magat 0,643 0,011 0,357 0,227 0,270
F2 (Vélaszték- A gyiimdlesdk vélasztéka b8séges 0,035 0,903 0,208 0,126 0,114
orientacid) A z5ldségek vélasztéka bbséges 0,073 0,898 0,229 0,151 0,094
Az élelmiszerek vélasztéka bdséges 0,185 0,605 -0,081 0,197 0,485
A parkolShelyek szdma megfeleld 0,149 0,564 -0,030 0,251 -0,551
A vésérlasnél fontos a kdrnyezettudatossdg 0,334 0,474 0,353 0,065 0,045
F3 (Min8ség- Ismeri a termékek eredetét 0,047 0,020 0,849 0,188 0,024
orientécid) A termékek eredetében megbizik 0,242 0,279 0,782 0,146 0,028
A termékek min8ségében megbizik 0,468 0,407 0,622 0,032 0,223
Kivalé minbségli termékeket kindlnak eladdsra 0,473 0,194 0,576 0,113 0,260
F4 (Arorientd- A termékek ara kedvezd 0,078 0,121 0,151 0,923 0,114
cid) A termékek dr-érték ardnya megfeleld 0,209 0,354 0,238 0,722 0,048
F5 (Termék- A nem élelmiszer termékek vélasztéka b8séges 0,273 0,252 0,092 0,068 0,665
orientdcié) A termékek csomagoldsa tetszetls 0,378 0,051 0,187 0,279 0,578
Magyardzott variancia (%) 41,46 1206 7,62 637 586
Osszesitett varianciahdnyad (%) 73,37

A vizsgalt valtozdk koziil a kdrnyezettudatossig egyetlen faktor esetében
sem érte el a 0,5-0s sulyt, {gy az orientacidk jellemzésében a maradék 17 valtozé
jatszott szerepet.

Az els8 csoport (élményorientdcid) attitlidjét meghatérozé véltozék alap-
jan e véasarlék szemében a piac elsédlegesen kozosségi tér. Ennek két hangsu-
lyos eleme a piachely frekventdltsdga, megkdzelithet8sége és taldlkozasi
pontként torténd értelmezése volt. A két komponens egylittmozgdsa érthetd,
hiszen a kdzdsségi jelleget el8segiti a piachely megfeleld rendelkezésre élldsa. A
piaci mili§ viszont nem fliggetlen az drusok és vasarlék hozzaallasatdl, a faktor-
ban {gy magas sillyal jelent meg a megfelel§ kiszolgélas és az drusok segits-
készsége, a megfelel$ kozbiztonsdggal egylittesen.

A mdsodik csoport (vélasztékorientacid) jegyeit mutatd vasérlék szerint
meghatdrozd elem a bdséges, leginkabb élelmiszerekre, zoldségekre és gylimal-
csokre kiterjedd termékkindlat. Ezeket kiegészitik a megfelel8 parkolasi lehetd-
ségek. A csoport tagjaindl a piac mint a (hdztdji) prim8rok értékesitési helye
fajsulyos, ahova , kdnnyen le lehet ugrani a véltozatos drukindlatért”. A mdgot-
tes motivacidk kozott azonosithaté a friss idénydruk kozvetlen termel8tél tor-
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ténd beszerzésének igénye. Ezen orientdciéval rendelkezd egyének szdmadra a
piaci vasarlds meghatérozd.

Eltérd attit(idot képvisel a mindségorienticis, amely faktorba f6képp a
termék eredetével és megbizhatésdgaval kapcsolatos véltozdk keriiltek. A cso-
portban az eredet egyfel§l a megbizhatdsdg, masfeldl az ismertség tekintetében
tlnik ki. Az dru mint személyes termék fontos, &sszekapcsolddik az értékesitét
és a termel6t egy személyben megtestesitd piaci drus, illetve a haztdji és egyéb,
az el84llitétdl kozvetlentil véasarolt termékekhez kapcesolt jobb mindség képével.
Az ilyen orientdciét mutatd személyek korében a piac a biztos és megbizhaté
termékeket kinald beszerzési csatorna. Mindezt igazolja a valaszaddk kvalitativ
értékelése, amely elétérbe helyezi a magyar, illetve a helyi terméket.

A fogyaszték kdrében kiemelt attit(id a megfelel arszinvonal és ar-érték
arany keresése, gy a vizsgalt piacokon kiilon faktor az drorientacid. Az drorien-
taciéval rendelkez8 vasarldk kdrében kiemelked8en magas faktorstlyd a meg-
feleld &r, illetve az elfogadhaté ar-érték ardny. Kériikben a piac maga az ,,0lcsé”
és/vagy az ,elfogadhaté arfekvés(i” termékek értékesitési csatorndja.

A vizsgélat éltal feltart todik attitGdtipus a termékorientacid nevet kapta,
amely kiilongsen jellemzdnek bizonyult a parkapcsolatban, hdzassagban é16k
csoportjdban (F-hdnyad 5,33; az F-prébdhoz tartozd valdszin(iség szignifikan-
ciaszintje 0,023). Ezen attit(iddel rendelkez8k a nem élelmiszer jelleg(i termékek
b4 vélasztékara, illetve a szép csomagoldsra helyezik a hangsulyt. E vasarlék a
piacra a kalandos, olykor egyedi termékek felkutatdsdnak helyeként tekintenek,
amelyen tetszet8s antikvitdsok, ritkdbban izlésesen csomagolt aruk, akdr ajan-
dékok beszerzése lehetséges.

A fogyasztéi csoportok vizsgdlata piachelyek szerint

A definialt fogyasztdi attit(idsk felhasznéldsdval a vizsgélatba bevont személye-
ket klaszteranalizissel négy csoportba soroltuk (4. tibldzat).

A megkérdezettek piacrdl alkotott eltérd képét arnyalja, hogy a latogatdi
kor osszetétele demografiai, illetve mas, a fogyasztdsban relevans faktor alap-
jan igencsak homogén (v4. 1. tdbldzat). A minta 4tlagéletkora kozel 60 év,
mind3ssze 13 éves sz6rassal. Kézel 70%-uk né, iskolai végzettségiik felsd- (43%)
vagy kozépfokl (29%). Csalddi 4llapotuk elsésorban hdzas (62%) és legtobbjiik
varosban él (81%). Utdbbi dsszefiigg a vizsgdlt piacok fekvésével (csak Képta-
lantéti és Tihany kdzségi jogélldsd, ratajuk alacsony), igy a vérosi polgdrok ki-
emelkedd jelenléte a véletlen betér8k okdn, valamint a helyi rendelkezésre
allasbdl és a rendszeres vasarlok magasabb szdmdabdl ered.

A vérosiak megjelenését erdsiti a valaszték, mert e termékek jelentds rész-
ben a rurélis terekben, hazi kiskertekben kozvetleniil elgallithaté primérok. Ok
a piacot autéval kozelitik meg (56%), vasarlasi céllal, amelyhez mésodlagosan

kotédhet a kikapcsolddds (az esetek 26%-dban). Ez igazolja, hogy 4tlagosan a piac
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4. tablazat: Az azonositott fogyasztdi csoportok jellemz6i
The distribution of the identified consumer groups’ attitude pattern, age and gender, with their averages

Fogyasztdi attitidék ~ Kalandkeresdk Aroptimalizdlék A kindlat Klasszikus piac-
(19%) (31%) megszdllottjai (20%)  ldtogatdk (30%)
Elményorient4cié  Jellemzd Nem jellemz8 Nem jellemz8 Jellemz8
(0,843) (-0,865) (-0,747) (0,855)
Vélasztékorientdcié Nem jellemzd Nem jellemz8 Jellemz§ Jellemz8
(-0,619) (-0,65) (0,891) (0,466)
Mindségorientdcié Nem jellemz§ Nem jellemzd Jellemzd Jellemz8
(-0,092) (-0,327) (0,474) (0,076)
Arorientacié Nem jellemz8 Jellemz8 Nem jellemz8 Jellemz8
(-0,618) (0,083) (-0,329) (0,536)
Termékorientdcié  Jellemz§ Nem jellemz8 Jellemz§ Nem jellemz8
(1,051) (-0,497) (0,513) (-0,513)
A teljes minta dtlaga 0,00
Atlagos életkor 56,6 év 60,2 év 58,9 év 59,4 év
N§/férfi ardny 2,3 43 2,0 1,4

még azok esetében sem elsédleges kikapcsolddds, akik egyébként élményorien-
técidval jellemezhet8k. A vésarlds ideje jellemz8en 30 percnél kevesebb (45%)
és csak a csoport negyedénél haladja meg az egy Orét, azaz kevés a portéka ala-
pos atnézésére és a hosszas id6zésre irdnyuld - esetlegesen turisztikai jegyeket
is hordozé - kereslet (bdr ez a magatartds helyszinenként eltérhet). A vasarlds
Osszege kozel 75%-ukndl 1-5000 Ft kozé esik. Ezzel Gsszefliggésben a vizsgalat
feltarta, hogy az elkdltott Gsszegeket féként élelmiszerekre forditjak, ritka,
hogy valaki a piacot nagybevésarlasra, egyéb cikkek beszerzésére keresse fel.
MindGssze 15% vdasarol rendszeresen 6tnél tobbféle terméket, amelybdl kettd
jellemzden zoldség és gytimdlcs.

A homogénnek haté vasarlékozonség piacrdl alkotott vélekedése alapjan
jelentdsen kiilonbozik, az attitlidmintdzatok egyes elemei titkr6z8dnek a klasz-
terekben. Kiiléngsen igaz ez az droptimalizaldk esetében, amely csoport analég
a kizadrdlagosan drorientécids szempontokat mutatd, a csoport 30,7%-4t add
egyénekével (4. tdbldzat). A vizsgélt piacok nézetiikben a megfizethet8 aruk be-
szerzési, illetve a megfelel§ dr-érték ardnyu portékdk értékesitési tere, igy azok
versenyel8nye a termékek alacsony drdban (ritkdbban az alku lehet8ségében),
vagy a magasabb, de biztos, még megfizethet6 mindségben érhetd tetten. E fo-
gyasztéi kdrbe inkdbb id&sebb és hdzas nék tartoznak, férfiakhoz viszonyitott
aranyuk a tobbi csoporthoz képest kiugréan magas.

Szélesebb korli ,elvardst” jelenitenek meg a ,klasszikus piacldtogatdk”,
akik a piachelyen egyrészt a megfelel§ drakat keresik, mdsrészt vélekedéseik
kdzott hangsulyozzak a kivalé mindséget, a termékek megbizhatdsagét, a meg-
felel§ valasztékot és a sajétos piaci hangulatot. A csoport tagjai fontosnak tart-
jak a személyes vésarlasi élményt, ugyanakkor nem elhanyagolhaté tényezd
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szdmukra, hogy széles valasztékhoz (els8sorban az élelmiszerek terén) és opti-
malis 4ru termékekhez jussanak. A piac szdmukra az ,,ismer8s sarki zoldséges”
egyfajta modern formdjat reprezentdlja. A klaszteranalizis sordn kit(int, hogy a
klasszikus piacozék csoportja - Stklaszteres megoldds esetén - két szegmensre
(a valasztékorientécid, illetve a mindségorientédcié dominélta személyekre) osz-
lik. A tovabbra is hangsilyos élmény- és drorientacié mellett igy elébbi alcso-
portndl a szélesebb kor(i vélaszték, mig utdébbindl a magasabb termékmindség
jatszik szerepet.

Kevésbé keresnek tarsas élményt ,,a kindlat megszallottjai”, akik a kina-
latra irdnyulé attitidét mutatnak. Szdmukra a piac a napi és tartds fogyaszta-
si cikkek széles kindlatdval tlinik ki és kevésbé jatszik szerepet vésarlasi
szokdasaikban az ar.

A legkisebb részaranyu, sajdtos csoportot a ,kalandkeresk” adjak, figyel-
miiket az egyéb csoportok altal jellemz8en értékelt és keresett piaci termékek
(z8ldség, gyiimélcs, egyéb élelmiszerek) valasztéka és mindsége elkeriili: a piac-
ra a nem élelmiszer jellegli termékek értékesitési helyeként néznek. Fontos
szdmukra, hogy a kdz3sség, a kdrnyezet megfeleld legyen, az drus segit6készen
és nyitottan alljon a vésarlShoz. Ez a tipus részben megjeleniti a piacra nem a
hétkoznapi vasarlasok okan jard kivancsi vaséarldt, aki az egyedi, alkalmanként
értékes targyak kinélata irdnt kimagasléan érdeklédik.

A csoportok piaconkénti vizsgélatat az egyes helyszineken neheziti a min-
taelemszdm; Fonydd, Keszthely és Tapolca esetében drnyaltabb kép fogalmaz-
hat6 meg (2. dbra).

Keszthely piacardl a kalandkeresék csoportja szinte teljesen hidnyzik,
részaranyuk Fonydd esetében sem éri el a 20%-ot, ami tobbek kozott a piacmii-

2. dbra: Az azonositott fogyasztdi tipusok piaconként
The identified consumer types by marketplaces
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kodtetd turisztikai célzati rekldmtevékenysége kapcsdn kevéssé vart ered-
mény. Mig Keszthelyen a klasszikus piaclatogaték hdnyada kiemelkedd, addig
Fonydd vésarléi kére homogén. Ezzel szemben Tapolcédn a kalandkeresdék a va-
sarldk kozel harmadat, egyuttal a legnagyobb, mintdban azonositott csoportjat
adjdk (az egyéb tipusok szintén kozel egyenletes megoszldsa mellett), amely
megéllapitas Gsszefliggésben all az e helyszinen azonositott élményorientacids
vélekedések (tdrsas interakcidk) szerepével. Ugyan a kapcsoléddd vizsgélatok
szignifikdns kiilonbséget nem mutattak ki a piac helye és a fogyaszték csoport-
jai kozott, a kisebb mintdja piacokon a hagyoményos funkciéval szorosabb kap-
csolatban 4116 droptimalizaldk és a klasszikus piaclatogatdk jelennek meg.

A fentiek fényében megéllapithatd, hogy bar a piacok vasarléi kore tobb
szempontbdl jél meghatarozhatd, piacrdl alkotott felfogdsuk 6t kiilonbsz4 ori-
entdciét rejt. A vizsgalt helyek fejlesztésekor az egyéb tarsadalmi csoportok
megszdlitdsa mellett érdemes figyelmet forditani a jelen 1év§ attit(idok kibon-
takozdsdnak el8segitésére. A termeldi piacok e térségi néz8pontjaban is érvé-
nyesiilhetne az ,.ahdny hédz, annyi szokds” mondds, hiszen szdmos egyedi
valtozattal taldlkozhatunk. A fogyasztdkban viszont k6zds a helyi, megbizhaté
forrasbdl szarmazd termék igénye, a termeld kdzvetlen tdmogatésa.

Kovetkeztetések

Vizsgélatunk a Balaton kiemelt tidiil6kdrzet piacainak elemzésével feltdrta az
egyes helyszinek latogatékorének szerkezeti sajatossdgait, piaci orientdcidit,
attitddjeit, csoportjait. A ldtogatdi orientdciék azonositdsa faktoranalizissel, a
piacokat értékeld 18 véltozé bevondsaval, 104 f8s mintdn tortént. Az élmény-
orientacid esetében a kozosségi tér 1épett az elsd helyre, mig a vélasztékorien-
téciénal az élelmiszerek (z6ldség, gylimdlcs) blséges véalasztéka emelkedett ki.
Tovébbi tipust képvisel a mindségorientacid (a termék mindsége), az drorienté-
cié (optimdlis 4r-érték ardny), illetve a termékorientdcié (nem élelmiszer jelle-
gl termékek).

Az attitidok nyomdn az elemzés orientaciés mintdzatokat azonositott. A
legszélesebb csoportot a kizdrdlag drorientacidjuak képezik. A telepiilések vé-
sarldi csoportjai kdzotti differencidk a helyszinek eltérd piactipusédval és nyitva
tartdsuk idépontjéval fiiggenek ssze. A vasdrcsarnokok szerepe a termékallo-
kacidban mutathaté ki; a hagyomdnyos piacok el8revetitik a vevsi motivacidk
sokszin(iségét. A kaptalantéti termékkinélat egyedisége is biztositja vasarldinak
kdrében a lényegesen nagyobb sullyal megjelend kdzdsségi és turisztikai funk-
cié kiteljesedését. A tihanyi termel8i piac véltozdsai, valamint az alacsony
elemszdm miatt a mintazatok differencidlatlanok.

Az attit(idsk alapjén feltdrt négy latogatdi tipus legnagyobb ardnyét (31%)
az aroptimaliz4lék adjak (olcsdbb, jobb dr-érték ardnyt termékek). Utébbihoz
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ardnyaiban kozel 4ll a klasszikus piacldtogatdk tipusa (30%; é4r, bséges élelmi-
szervélaszték, megbizhaté mindség). A kalandkeresSk (19%) a piac kozosségitér-
funkcidjat, illetve a kiilonleges termékek kinalatat részesitik elényben. Végezetiil
a kindlat megszallottjai a termékek soksziniiségében latnak fantdziit. A csoportok
piachely szerinti megoszlasat értékelve Keszthelyen a kalandkeresék alacsonyabb
ratéjat (6%) a helyiek megjelenése okozza, egyben magyardzva a klasszikus piac-
l4togatSk ardnydt (41%). Tapolcan eldbbi érték kozel egyharmados, mig a tovébbi
hérom csoport megoszlasa kiegyensulyozott. A nagyobb mintaelemszdmu piacok
koziil Fonydédon a csoportok részardnya kiegyenlitettebb.

Osszegezve a piacok vasérldi tapasztalatait, a helyszinek koziil a helyi ter-
meldi piacok nevezhet8k leginkabb a Balaton térségben egyedieknek, amelyek a
helyi termék/piac koncepcidit valéban képviselik, egytttal a gasztronémiai
térképen is megjelennek. A tovabbi értékesitési pontok vasarldi motivacidi nem
kiildniilnek el az orszdgos fogyasztéi tipusoktdl. A balatoni tidiilékszonség és az
altaluk képviselt fogyasztéi trendek teszik egyedivé az elemzett helyeket. A
vizsgalat hozzdjarul a Balaton régié piacainak célirdnyosabb fejlesztéséhez.
Eredményei hasznosithaték mindazoknak, akik az elemzett piachelyek fenntar-
tdsdban, fejlesztésében érdekeltek, a helyszinek eladdinak és fogyasztdinak, il-
letve a témakér irdnt érdekl8dé laikusoknak és szakembereknek egyarant.

Irodalom

Benedek Zs., Fertd 1. (2015): Miért vélasztjdk a termelSk a rovid ellatdsi lancokat? Statisztikai Szemle, 6.,
580-597.

GfK Hungdria (2016a): Novekszik az egészségesnek tartott  élelmiszerkategdridk — fogyasztdsa.
http://www.gfk.com/hu/insightok/press-release/gfk-novekszik-az-egeszsegesnek-tartott-
elelmiszerkategoriak-fogyasztasa/ (Letltés: 2017. marcius 30.)

GfK  Hungéria (2016b): Atfogd dttekintés a magyar élelmiszer-kiskereskedelemrdl. http://www.gfk.com/

hu/insightok/news/gfk-black-friday-2016-november-25-kereskedelmi-analizisek/(Letdl-
tés: 2017. marcius 30.)

GfK Hungdria (2016c): Vdltozatlan a vdsdrldk kereskedelmi csatorndkhoz vald hiisége.
http://www.gfk.com/hu/insightok/press-release/gfk-valtozatlan-a-vasarlok-kereskedelmi-
csatornakhoz-valo-husege/ (Letdltés: 2017. februdr 15.)

Hamori J., Horvath A. (2010): A hazai élelmiszerek megftélésének és preferencidjanak vizsgalata egy
magyar és egy kiilfsldi élelmiszer-iizletlanc vasarléi kdrében - 2. rész. Elelmiszer, Tdpldlkozds és
Marketing, 1., 3-9.

Hunt, A. R. (2007): Consumer interactions and influences on farmers’ market vendors. Renewable
Agriculture and Food Systems, 1., 54-66. http://doi.org/d9z2g2

Huszka P., Polereczki Zs. (2008): Alapélelmiszerek fogyasztésa és vasdrldsa, valamint a dontést meg-
hatdrozé tényez8k vizsgélata a Nyugat-Dunantilon. Elelmiszer, Tdpldlkozds és Marketing, 2-3.,
13-18.

Lehota J. (2004): Az élelmiszerfogyaszti magatartds hazai és nemzetkdzi trendjei. Elelmiszer, Tdpldl-
kozds és Marketing, 1-2., 7-13.

Nezdei Cs. (2017): Piachelyi vonzdskorzetek sajétossdgai a balatoni tidiilékérzetben. Modern
Geogrdfia, 2., 1-20.



160  Nezdei Csilla, Alpek B. Levente

Oléh M. (2002): Akik dllanddan ott élnek. Fejlesztési koncepcidt megalapozé kutatési zdrétanulmany.
Kézirat.

Payne, T. (2002): U.S. farmers’ markets 2000: A study of emerging trends. Journal of Food Distribution
Research, 1.,173-175.

Rekettye G. (1999): Az dr a marketingben. Miiszaki Kényvkiadd, Budapest

Sikos T. T. (szerk.) (2013): A vdlsdg hatdsa a kiskereskedelemre. Szent Istvén Egyetemi Kiadd, G6d6118

Somogy Megyei Levéltdr 1V. 418. a. Lengyeltdti jdrds fészolgabirdjdnak (f8jegyzdjének) iratai. Kézigazga-
tési iratok. 1947.

Szabd D., Juhdsz A. (2013): A piacok jellemzdi termeldi és fogyasztdi szemmel. Agrargazdasdgi Kutatd
Intézet, Budapest

Szakély Z. (2004): Téplalkozdsmarketing, egy Uj stratégia a magyar élelmiszer-gazdasdgban. Elelmi-
szer, Tdpldlkozds és Marketing, 1-2., 31-44.

Szakély Z., Szente V., Széles Gy. (2008): Fogyasztéi trendek és stratégidk az dko-, a hagyoményos és
a funkciondlis élelmiszerek piacdn. In: Szlics 1., Farkasné Fekete M. (szerk.): Hatékonysdg a me-
z6gazdasdgban. Agroinform Kiad6, Budapest. 207-226.

Szente V. (2004): Organikus élelmiszerek fogyasztdsi és vésarldsi szokdsainak vizsgdlata Magyaror-
szagon. Elelmiszer, Tdpldlkozds és Marketing, 1-2., 101-106.

Szente V. (2006): Tendenciék az 6koélelmiszerek fogyasztdsdban és értékesitésében. Elelmiszer, Tdp-
ldlkozds és Marketing, 1., 31-36.

Szente V., Szakaly Z., Széles Gy. (2011): Okoélelmiszerek megitélése Magyarorszdgon - alakuld fo-
gyasztdi tudatossdg? Gazddlkodds, 5., 512-517.

Térdcsik M. (2006): Fogyasztdi magatartdstrendek: Uj fogyasztdi csoportok. Akadémiai Kiadé, Budapest

Tor8csik M. (2007): Vdsdrldi magatartds: Ember az élmény és a feladat kozott. Akadémiai Kiadd, Budapest

Tor8csik M. (2011): Fogyasztdi magatartds: Insight, trendek, vdsdrlék. Akadémiai Kiadd, Budapest

Trigg, A. B. (2001) Veblen, Bourdieu, and conspicuous consumption. journal of Economic Issues, 1.,
99-115. http://doi.org/b9gc

Wolf, M. M., Spittler, A., Ahern, J. (2005): A profile of farmers’ market consumers and the perceived
advantages of produce sold at farmers’ markets. Journal of Food Distribution Research, 1.,
192-201.



