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HUSZARIK ERIKA

2009 marciusdban a godolléi Szent Istvan Egyetem Gazdasdg- és Tarsadalom-
tudomdnyi Kara ,,Fenntarthaté fogyasztas és névekedés hatarai. Uj trendek a
kereskedelemben” cimmel nemzetkdzi konferencidt szervezett. A tudoma-
nyos iilésnek messzemend id8szeriiséget adott az a tény, hogy napjaink kiske-
reskedelme egyre inkdbb globalizalédik, és az e téren lejatszédé folyamatok
pozitiv és negativ sajitossdgainak elemzése, illetve a jov6beli trendek felvazo-
lasa igazi kihivast jelent a témakor szakért6i szamara. A tandcskozason el-
hangzott el8adédsok alapjan késziilt tanulmdnyokat adja kdzre a fenti cimd
monografiakdtet, amelynek anyaga - tartalmat tekintve - két nagy csoportba
sorolhaté. A munkak egy részében a szerz6k a fenntarthaté fogyasztas kérdé-
seit boncolgatjak, mig a tanulmanyok mdsik csoportjdban a kereskedelem 4j
trendjeinek vizsgalatat el8térbe helyezve érintik a fenntarthatsag kérdését.

A kotet egy figyelemre mélté irdssal indul: John Dawson professzor
(University of Edinburgh), a téma szaktekintélye angol nyelv(i tanulméanya-
ban (Innovation: the only basis for sustainable competitive advantage in
retailing) az innovdacié fontossdgara hivja fel a figyelmet, mivel ez az a té-
nyez8, amelynek alkalmazasaval a kiskereskedelmi cégek elényt biztosithat-
nak a maguk szdméra a versenytarsakkal szemben. E felismerés azért is
jelent8s, mert a fogyasztdk viselkedésében az utdbbi évtizedben jelentds
valtozasok kovetkeztek be, egyre tobb az igényes és tudatos vasarld.

Simai Mihély akadémikus gondolatébreszt8 irdsdban (A kiskereskedelem
globalizalédasa és a fenntarthaté fogyasztds) izgalmas kérdésre keresi a va-
laszt: miként tudjak a transznacionalis kiskereskedelmi vallalatok Gsszehan-
golni a kdzérdeket a fenntarthat6 fogyasztdssal? Ez azért is fontos kérdés,
mert ezek a vildgcégek rendkiviil széles gazdasagi kapcsolataik révén a kiske-
reskedelem részfolyamatainak valamennyi dimenzidjat képesek sszekapcsol-
ni és érdekeiknek megfelelden alakitani. Ez a magatartds annak ellenére
dominal, hogy mind t6bb transznaciondlis tarsasag vallal az ckolégiai rend-
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szerek védelméhez kot3d8 kotelezettségeket, ezaltal igyekszik hozzdjarulni a
fenntarthaté fogyasztas biztositasdhoz.

Marjainé Szerényi Zsuzsanna, Zséka Agnes és Széchy Anna kézds tanul-
manyukban napjaink egyik sokat emlegetett témajaval foglalkoznak: a Buda-
pesti Corvinus Egyetem hallgatdinak fogyasztéi szokdsait vizsgaljdk a
kérnyezettudatossig szempontjabdl. A szerz6k - az empirikus kutatds ered-
ményeit felhasznalva - 3sszesen hat klaszterbe soroltdk az egyetem hallgaté-
it, melyekrdl elemzéseket olvashatunk a fejezet végén. A fogyasztok
kérnyezettudatosabb magatartdsat taglalja Vasa Laszl6 is publikacidjdban.
Véleménye szerint a fogyaszték egyre inkdbb érdekl8dnek az alternativ (bio-,
oko-, valamint az organikus) élelmiszerek irdnt. A szerzd tanulméanyéat a
Whole Foods Market SWOT-elemzésével zarja.

Kiilonds figyelmet érdemel Sikos T. Tamds professzor tanulmanya, amely
egy empirikus kutatasra alapozva fotékkal, térinformatikai eszkzok alkalma-
zasdval mutatja be az outlet-értékesités sikerének titkat, amely az igy arusi-
tott termékek kedvez6 4ra mellett annak koszénhet, hogy az
outlet-iizleteknek sikeriilt igazi szabadid8s élménnyé tenniiik a bevéasarlast. A
bevasarlékozpontok témakdorével foglalkozik Doris Wastl-Walter professzor-
asszony is, aki angol nyelv{i tanulményaban Ausztria és Svéjc fogyasztdinak
bevasarlékozpontokkal kapcesolatos szokdsait mutatja be.

Hoffmann Istvanné, a témakor egyik elismert kutatdja, publikdciéjadban
szekunder adatokra tdmaszkodva elemzi a magyar kiskereskedelmet. Megil-
lapitja, hogy hazdnkban a nagyméret(i kereskedelmi ldncok szdma még nem-
zetkozi Osszehasonlitdsban is magas, emiatt er8s a verseny, ami a hazai
termel8k szdmadra is egyre nagyobb koncentracids és hatékonységi kényszert
jelent.

Tiner Tibor tanulmanya a kereskedelmi létesitmények telephelyvalaszta-
sdnak kritériumait vizsgélja térinformatikai eszkdzok segitségével. A fejezet
kittin6en megszerkesztett dbrak segitségével mutatja be a telephelyvélasztas-
ra haté legfébb kiils6 adottsdgokat. A térinformatikai rendszerek hasznélata-
nak eredményességét Kovacs Andras Tatabanya gyakorlati példajan keresztiil
ismerteti az olvaséval. A szerz§ a térinformatikai eszkozoket felhasznélva
szemlélteti a varos hipermarketjeinek és bevasarlékdzpontjainak vonzaskor-
zetét. Vasné Egri Magdolna és Kovacs Istvan kdzos publikicidjaban szekunder
és primer adatokra tdmaszkodé széles korii elemzéseket olvashatunk az info-
kommunikacids eszk6zdk elterjedtségérol.

A monogréfiakétet kovetkez8 tanulmanydban Nagy Erika elméleti sikon
osszefoglalja a keresked8k-beszalliték kapcsolatrendszerét, majd empirikus
kutatdsaira tAmaszkodva elemzi a két szerepld viszonyat a husipari szakma-
ban. Szabd Ingrid tanulmédnyaban egy igazan aktudlis témat boncolgat. Arra
keres valaszt, hogy a gazdasagi valsignak a munkaerdpiacra gyakorolt hatésai
miként érintik a szlovdk-magyar hatartérség nyugati részének kiskereskedel-
mét. Megallapitja, hogy a gazdasagi valsdg miatt a munkajévedelmek csékke-
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nése kedvezdtlen hatdssal volt a hatdr menti kiskereskedelemre. A helyzetet
sulyosbitotta az eurd arfolyamdnak a forintéhoz viszonyitott felértékelédése,
amely magyarorszagi boltokban valé vasérlasra 6sztondzte a hatar szlovakiai
oldaldn lakdkat.

A multinaciondlis vallalatok térnyerését kovetSen egyre er8sdott a ter-
mel6k versenye a megvaltozott vésarlasi szokdsokat mutatd fogyasztok meg-
tartasaért. E kérdéskorrel a kitet tobb tanulmanya is foglalkozik. A fogyasztéi
szokéasok valtozdsat Huszka Péter a tejtermékek piacdn, Mészdros Katalin pe-
dig az élelmiszeriizletek kapcsan vizsgalja. A fogyasztok boltvalasztasi donté-
seinek elméleti modelljét alkotta meg a Gyenge Baldzs, Lehota J6zsef és
Horvath Agnes szerzéhdrmas. Kvalitativ kutatdsukban a vasarldsi dontésre
haté tényez8k alapjan négy fogyasztéi szegmenst alakitottak ki. Publikacidjuk
e négy csoport részletes jellemzésével zarul. A kétet zarétanulmanya Pénzes
Ibolya Rézsa munkdja, aki a gyorsan forgé fogyasztési cikkek (FMCG) piacan
végbement koncentréciéval foglalkozik.

A monografiakotet egyetlen idegenforgalmi tartalmu, empirikus jelleg(i
tanulmédnyaban Michalké Gabor, Varhelyi Tamds és Kovacs Bence a nagy tor-
ténelmi maltd Eger kiskereskedelmének turizmusorientéltsdgat értékeli, ra-
mutatva az e téren tapasztalhaté komoly hidnyossagokra.

Osszegzésképpen megallapithatd, hogy a ,,Fenntarthat$ fogyasztds és no-
vekedés hatdrai” cimi kotet legf6bb erénye a sokszintiség, ami nemcsak a fel-
sorolt tanulméanyok révid 3sszefoglal$jabdl, hanem mar a szerz8k névsorabdl
is egyértelmtien kitlinik. A téma aktualitdsa és a széles kor(i elemzések a kote-
tet hasznos olvasmannya teszik az érdekl6d§ kutaték és a ,,hétkdznapi olva-
s6k” szdmdra is.



